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ВВЕДЕНИЕ
Дисциплина «Основы графического дизайна: визуальные коммуникации» является одной из базовых дисциплин профессиональной подготовки дизайнера-графика. Она включает в себя теорию и практику дизайн-проектирования по данному направлению. 

Целью дисциплины является формирование и развитие концептуально образного мышления обучающихся для разработки дизайн-концепций, графической интерпретации идеи на основе художественного образа в коммуникативном дизайне. 

Формы организации учебного процесса по дисциплине «Основы графического дизайна: визуальные коммуникации» – лекции, практические занятия и самостоятельная работа. 

Основным методом обучения является проектирование как способ воплощения творческого замысла. 

Содержание теоретического и практического материалов методических указаний ориентировано на содержание дисциплины «Основы графического дизайна: визуальные коммуникации».  

Учтен междисциплинарный характер курса с опорой на дисциплины общепрофессионального цикла профессиональной подготовке
учебного плана («Рисунок с основами перспективы», «Живопись с основами цветоведения», «История изобразительного искусства», «Векторная графика: техники и приемы. Adobe Illustrator» и др.). 

Практическая подготовка № 1.1- 1.2

Тема: Иконический знак. Изображение автопортрета на основе конического знака.
Цель: изучить выразительность визуально-графических средств построения знака.
Теоретическая часть
Иконический знак характеризуется совпадением графического носителя и его смыслового содержания. То есть изображение достаточно сильно похоже на изображаемый объект.

Означающее и означаемое иконического знака связаны сходством, подобием. Другим словами, иконический знак мотивирован, то есть изображение полностью оправдано изображаемым.

Можно поставить знак равенства между изобразительностью и иконичностью. Любое более-менее реалистическое изображение уже является иконическим знаком. К иконическим знакам относятся фотографические изображения, наиболее понятные пиктограммы.

Иконические знаки невозможны для абстрактных понятий. Невозможно с достаточной степенью реалистичности изобразить «добро» или «вечность».

В современном дизайне иконический знак отличается тем, что это изображение, предназначенное для визуальной коммуникации. То есть, когда речь идет об иконическом знаке в дизайне, имеется в виду не столько реалистическое изображение, сколько несколько упрощенное, стилизованное изображение, сохраняющее, тем не менее, сильное сходство с изображаемым объектом. Иконический знак, предназначенный для визуальной коммуникации, упрощен, чтобы быстрее читаться. Таковы, например, значки, маркирующие туалет или гардероб.
Задания к практической подготовке
Выполнить графическое изображение автопортрета на основе иконического знака.

Этапы работы:
1. Разработанный образ соединить благодаря схожим внешним признакам: общий силуэт, единая пластика и структура.

2. Образ должен быть целостным и лаконичным иметь знаковую иконическую структуру.  

3. Выбор визуально-графических средств и приемов выполнения данной работы определяет автор на свое усмотрение. Необходимо использовать только графические средства выразительности: линия, точка, штрих и пятно.
Художественные материалы и инструменты: бумага, карандаш, векторная графика. 

Практическая подготовка № 1.3 – 1.4
Тема: Знак – индекс. Изображение буквы в виде узнаваемого образа. 
Цель: изучить выразительность визуально-графических средств построения буквы. 

Теоретическая часть
Знак-индекс характеризуется частичным несовпадением графической структуры и смыслового содержания. Изображение и его содержание связаны между собой условным, приблизительным сходством. В знаке-индексе прямая связь между означающим и означаемым отсутствует, однако, косвенная имеется. Знак-индекс слабо мотивирован.

Например, в поведении улыбка является знаком-индексом хорошего настроения. Знак-индекс является намеком на некое содержание. Форма указывает на наличие определенного содержания, и для того, чтобы прочитать это содержание требуются предварительные знания. Например, мы должны знать, что в нашей культуре кивок головы (знак-индекс) означает согласие (а не отрицание). Зная, что черно-желтый кружок означает сотовую связь «Билайн», мы можем увидеть намек на пчел, соты и понять суть соотнесения. Без этого знания, черно-желтый кружок нам ничего не скажет.

В современном графическом дизайне знаки-индексы активно используются в логотипах (логотип фирмы «Найк», сотовой связи «Мегафон»), при создании фирменного стиля, в рекламе (например, современная реклама пива, где запрещено использование образов людей, показывает человека при помощи знаков-индексов - вещи, звуки).

Задания к практической подготовке
Выполнить графическое изображение одной буквы алфавита в виде узнаваемого образа (3-4 варианта). 
Этапы работы:
1. Очертание буквы и выбранный образ можно соединить благодаря либо схожим внешним признакам: общий силуэт, единая пластика и структура; либо форму образа изменить или «подчинить» под очертание выбранной буквы.
2. Буква-образ может иметь собирательный характер, то есть состоять из 2–3 образов, объединенных идейно-композиционным решением и создающих необходимое очертание буквы.
3. Выбор визуально-графических средств и приемов выполнения данной работы определяет автор на свое усмотрение. Можно использовать только графические средства выразительности: линия, точка, штрих и пятно, либо совместно с пластическими средствами: объем, текстура, фактура; а также применить элементы декоративной графики и эффект оптических иллюзий. 

Художественные материалы и инструменты: бумага, карандаш, векторная графика. 

Практическая подготовка № 1.5-1.6
Тема: Художественно-графическое и шрифтовое изображение слова в виде узнаваемого образа (слово-образ). 
 Цель: изучить выразительность визуально-графических средств построения слова. 
Теоретическая часть

Слово – одна из основных структурно-значимых единиц языка, которая служит для именования предметов. 

Словами обозначаются конкретные предметы, их характеристики и взаимодействия, а также отвлечённые понятия, созданные человеческим воображением, выражаются человеческие эмоции и воля, называются «общие, абстрактные категории бытийных отношений» и т. п. В языке слово применяется в двух физических формах: звуковой и графической.  
При рассмотрении построения графики слова следует выделять такие аспекты, как форма и содержание. Под формой слова всегда понимают последовательное расположение определенных форм букв, содержание следует рассматривать через понятие или значение – целостную совокупность суждений (мыслей, в которых что-либо утверждается об отличительных признаках исследуемого объекта).  

Слово является базовым элементом для создания смысловой нагрузки в шрифтовой композиции, оно определяет направление мышления и позволяет корректно передать содержание и адекватно его воспринять.
Задания к практической подготовке
Выполнить графическое и шрифтовое решение изображения слова в виде визуально-художественного образа. 
Этапы работы:
1. Для выполнения задания необходимо подобрать слово, состоящее из 5–7 букв, и представить его графический образ через шрифтовую композицию. Важно отметить, что форма образа выстраивается буквами, а не наоборот, буквы «встраиваются» в выбранную форму. 

2. Начертание букв, выбор шрифтовой гарнитуры необходимо продумать с учетом лучшей передачи конструкции образа в целом и его отдельных частей. Допускается трансформация и искажение формы букв в четком соответствии с графической пластикой построения образа, а также декоративная детализация. 

3. Важно соблюдать последовательность прочтения слова и соответствие графического решения изображения с его образно-ассоциативным восприятием. 
 Художественные материалы и инструменты: бумага, карандаш, векторная графика. 
Практическая подготовка № 1.7- 1.8
Тема: Художественно-графическое изображение логотипа

с изменением одной буквы. 
Цель: изучить особенности и приемы построения логотипов
Теоретическая часть
Логотип (греч. logos – слово и typos – отпечаток) – оригинальное графическое начертание названия фирмы, продукта или услуги. Это может быть полное или сокращенное название компании или товара, созданное с применением готового шрифта или в виде оригинального авторского начертания, классической типoграфики, изыскaнной каллиграфии, мoнoграммы или вeнзеля. 

Логотип позволяет потребителю находить определенный товар или предложение среди конкурентов, завоевывать авторитет производителю на рынке, формировать доверие аудитории и благоприятное отношение к фирме производителя. 

Композиция логотипа представляет собой структуру или способ его построения, обусловленный его идейным содержанием, характером и назначением. Композиция разрабатываемого логотипа определяет, как будут расположены относительно друг друга все его элементы: шрифтовые (акцидентные и текстовые шрифты), пробельные (поля, спуск, шахта, внутритекстовые пробелы: межбуквенные, междусловные, отбивка), декоративные (линии, подложки, выворотка, графические элементы фирменного стиля) и изобразительные (фотоиллюстрации, графические иллюстрации, константы фирменного стиля).  

 Сегодня существует большое количество логотипов, визуальный образ которых создается без использования иллюстративно-графических элементов, а только при помощи шрифта. Таким образом, шрифтовая графика является неотъемлемой частью дизайна логотипа.

К характерным особенностям, современным тенденциям в графическом дизайне и правилам использования шрифта при создании логотипа следует отнести: 

- тип шрифта и уместность его использования (без засечек, с засечками, прямолинейные и угловатые шрифты, гарнитурные, декоративные и рукописные шрифты); 

- размер шрифта; 

-средства выделения шрифтов (курсив, полужирный шрифт, подчеркивание, эффект тени и т.д.); 

- прописные и строчные буквы; 

- цвет шрифта.  

Таким образом, в графическом дизайне логотипа шрифтовой элемент – это базовая часть композиции, который выполняет определенные функции при передаче содержания и обладает определенными отличительными особенностями: удобочитаемость и соответствие функциональным требованиям, универсальность, цельность и компактность, внешняя простота и оригинальность начертания шрифта. 

Задания к практической подготовке
Выполнить художественно-графическое и шрифтовое изображение логотипа с изменением одной буквы на изобразительный элемент или изменением ее шрифтовой гарнитуры. 

Этапы работы: 

1. Для данной работы необходимо подобрать варианты слов для основы логотипа, где одна из букв по замыслу автора замещается либо на изобразительный элемент (букву-образ), либо на сознательно измененную шрифтовую гарнитуру. Расположение измененной буквы в составе слова может быть различным: в начале слова, середине или в конце. 

2. В случае замещения буквы на изобразительный элемент представленный образ должен раскрывать понятие выбранного слова. Графическое решение образа можно представить в виде реалистичного или условно-реалистичного изображения, без искажения формы внешнего вида в полном или частичном соответствии с отображаемым объектом. Также изображение может быть знаково-символическим с максимальной степенью обобщенности и условности образа. Другой вариант графического решения образа – это изменение его формы под очертание необходимой буквы: использование приемов стилизации, изменение ракурса, применение дополнительных элементов. 
3. Вариант с изменением шрифтовой формы предполагает тщательный анализ художественно-шрифтовой композиции слова, выбор такой измененной гарнитуры, которая не нарушает образно-графическое восприятие слова.
Художественные материалы и инструменты: бумага, карандаш, векторная графика. 

ВОПРОСЫ К ЗАЧЕТУ

1.
Дайте определение понятию «графический дизайн».

2.
Что такое «визуальная коммуникация»?

3.
В чем заключается основное отличие графического дизайна от искусства?

4.
Как проявляется взаимосвязь между жизнью общества и графическим дизайном?

5.
Дайте определение понятию «композиция».

6.
Дайте определения понятиям «система» и «структура».

7.
Назовите и охарактеризуйте первичные графические элементы

8.
композиции.

9.
Дайте определение понятию «знак».

10.
Что изучает семиотика?

11.
Что представляет собой иконический знак?

12.
Что представляет собой знак-индекс?

13.
Что представляет собой знак-символ?

14.
В чем состоит различие иконичности и символичности в изображениях?

15.
Дайте определение понятию «стилизация».

16.
К какому типу знаков относятся стилизованные изображения?

17.
Дайте определение понятию «стиль».

18.
Что представляет собой манера?

19.
Дайте определение понятию «выразительность»?

20.
Каков основной критерий выразительности?

21.
Назовите приемы художественной выразительности и дайте определение каждому из них.

22.
Что представляет собой культурный код? 

23.
Назовите требования к созданию простых знаков в графическом дизайне.

24.
Почему произведение искусства не является визуальной коммуникацией?

25.
Что такое миф с точки зрения дизайна?

26.
Каковы взаимоотношения между формой и цветом?

27.
Как отличаются между собой поверхностный и пространственный свойства цвета? 

28.
Какие цвета используются для сигнальной маркировки?

29.
Расскажите о запрещающих, разрешающих, предостерегающих и извещающих цветах в знаках безопасности.

30.
Сколько существуют типов знаков безопасности?

31.
Расскажите об относительной четкости сочетаний цветов при отраженном свете.

32.
Что такое цифровой дизайн.

33.
Расскажите о функциональных принципах цифрового дизайна 

34.
Что такое плакат? Расскажите о видах плаката.

35.
Денотация и коннотация в дизайне.

36.
Расскажите о требованиях к плакату

37.
Что такое афиша?

38.
Когда появились первые логотипы?

39.
Расскажите о критериях оценки логотипов?

40.
Расскажите о правилах рифмовки знаков логотипа.

41.
Что такое лигатура, и когда применяют лигатуру в графическом дизайне.

42.
Расскажите о понятиях: бренд, торговая марка, логотип.

43.
Чем отличается образ от текста?

44.
Требования к образу?

45.
Расскажите о приемах создания образа?

46.
 Какой образ называют «вампиром» (термин Р. Ривса)?

47.
Расскажите о приеме контрастного образа.

48.
Что такое коммуникация?
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