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1. ПАСПОРТ ФОНДА ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ ДЛЯ ПРОВЕДЕНИЯ ТЕКУЩЕГО КОНТРОЛЯ И ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ

1.1 Область применения ФОС профессионального модуля (ПМ)
Фонд оценочных средств текущего контроля и промежуточной аттестации предназначен для объективной оценки уровня сформированности компетенций в ходе проведения текущего контроля и промежуточной аттестации по ПМ.04 Создание ключевых вербальных и визуальных сообщений, основных креативных решений и творческих материалов на основных рекламных носителях. 

1.2 Место профессионального модуля (ПМ) в структуре основной профессиональной образовательной программы
ПМ.04 Создание ключевых вербальных и визуальных сообщений, основных креативных решений и творческих материалов на основных рекламных носителях относится к профессиональному циклу раздела профессиональной подготовки.

1.3 Результаты освоения профессионального модуля (ПМ), подлежащие проверке
	Код и наименование профессиональных и общих компетенций, формируемых в рамках модуля
	Критерии оценки
	Методы оценки

	ОК 01
Выбирать способы решения задач профессиональной деятельности, применительно к
различным контекстам.
	- выбор и применение способов решения профессиональных задач;
- оценка эффективности и качества выполнения задач;
- знание более одного способа решения профессиональной задачи;
- аргументация выбора
конкретного способа.
	Текущий контроль:
- наблюдение и оценка в процессе выполнения кейс-задач и заданий для практических занятий.

Промежуточная аттестация:
- наблюдение и оценка в процессе выполнения практических заданий на зачете/экзамене по
МДК.

	ОК 02
Использовать современные средства поиска, анализа и интерпретации информации и информационные технологии для выполнения задач профессиональной деятельности
	- соответствие найденной информации заданной теме (задаче);
- владение разными способами представления информации;
- результативность и оперативность поиска информации, необходимой для постановки и решения профессиональных задач, профессионального и личностного развития;
- объективный анализ найденной информации;
-использование широкого спектра современных источников информации, в том числе Интернета при решении профессиональных задач, профессионального и личностного развития.
	Текущий контроль:
- наблюдение и оценка в процессе выполнения заданий для практических занятий.

Промежуточная аттестация:
- наблюдение и оценка в процессе выполнения практических заданий на зачете/экзамене по
МДК.

	ОК 03
Планировать и реализовывать собственное профессиональное
и личностное развитие, предпринимательскую деятельность в профессиональной сфере, использовать знания по правовой и финансовой грамотности в различных жизненных ситуациях
	- демонстрация интереса к инновациям в области профессиональной деятельности; выстраивание траектории профессионального развития и самообразования; осознанное планирование повышения квалификации.
	Текущий контроль:
- наблюдение за осуществлением самообразования, использованием современной научной и профессиональной терминологии, участием в профессиональных олимпиадах, конкурсах, выставках, научно-практических конференциях, оценкой способности находить альтернативные варианты решения стандартных и нестандартных ситуаций.

Промежуточная аттестация:
- наблюдение и оценка в процессе выполнения практических заданий на зачете/экзамене по
МДК.

	ОК 04
Эффективно взаимодействовать
и работать
в коллективе и команде
	- демонстрация результатов деятельности в условиях коллективной и командной работы в соответствии с заданной задачей.
- объективность оценки собственного вклада в достижение командного результата;
- успешность применения коммуникационных способностей на практике;
- соблюдение принципов профессиональной этики;
- владение способами бесконфликтного общения и саморегуляции в коллективе.
	Текущий контроль:
- наблюдение за обучающимся в ходе выполнения практических (проектных, исследовательских) парных (групповых) заданий;
- оценка практических (проектных, исследовательских) парных (групповых) заданий.

Промежуточная аттестация:
- наблюдение и оценка в процессе выполнения практических заданий на зачете/экзамене по
МДК.

	ОК 05
Осуществлять устную
и письменную коммуникацию
на государственном языке Российской Федерации с учетом особенностей социального
и культурного контекста
	- использование вербальных и невербальных способов коммуникации на государственном языке с учетом особенностей и различий социального и культурного контекста; 
- соблюдение норм, самостоятельность выбора стиля монологического высказывания в зависимости от его цели и целевой аудитории и с учетом особенностей и различий социального и культурного контекста.
	Текущий контроль:
- оценка умения вступать в коммуникативные отношения в сфере профессиональной деятельности и поддерживать ситуационное взаимодействие в устной и письменной форме, проявление толерантности в коллективе;
- наблюдение за выполнением работ.

Промежуточная аттестация:
- наблюдение и оценка в процессе выполнения практических заданий на зачете/экзамене по
МДК.

	ОК 06
Проявлять гражданско-патриотическую позицию, демонстрировать осознанное поведение на основе традиционных общечеловеческих ценностей, в том числе с учетом гармонизации межнациональных и межрелигиозных отношений, применять стандарты антикоррупционного поведения
	- грамотное изложение мыслей;
- оформление документов по профессиональной тематике на государственном языке;
- проявление толерантности в рабочем коллективе.
	Текущий контроль:
- наблюдение и оценка за обучающимся в ходе выполнения практических заданий.

Промежуточная аттестация:
- наблюдение и оценка в процессе выполнения практических заданий на зачете/экзамене по
МДК.

	ОК 09
Пользоваться профессиональной документацией
на государственном
и иностранном языках
	- эффективность поиска необходимой информации в российских и зарубежных источниках: нормативно-правовой документации, стандартах;
- объективность анализа и эффективность применения в профессиональной деятельности информации, содержащейся в документации профессиональной области.
	Текущий контроль:
- наблюдение за выполнением работ;
- оценка соблюдения правил оформления документов и построения устных сообщений на государственном языке Российской Федерации.

Промежуточная аттестация:
- наблюдение и оценка в процессе выполнения практических заданий на зачете/экзамене по
МДК.

	ПК 4.1
Разрабатывать творческие рекламные решения для достижения целей креативной стратегии рекламной/коммуникационной кампании
	- использование дизайнерских эскизов при создании основных печатные документов, определяющих фирменный стиль.
	Текущий контроль:
- оценка результатов деятельности обучающихся в процессе освоения.

Промежуточная аттестация:
- наблюдение и оценка в процессе выполнения практических заданий на зачете/экзамене по
МДК.

	ПК 4.2
Разрабатывать творческие рекламные решение в целях тактического планирования рекламной коммуникационной компании
	- художественно редактировать растровые изображения, создавать рекламный плакат, в основе которого лежит фотомонтаж;
- креативность, выразительность рекламной идеи, знание технологий изготовления рекламных носителей и широкоформатной печати, грамотное и качественное выполнение дизайн-проекта;
- оригинальность рекламной идеи;
- использование программ компьютерной графики.
	Текущий контроль:
- оценка результатов деятельности обучающихся в процессе освоения образовательной программы.

Промежуточная аттестация:
- наблюдение и оценка в процессе выполнения практических заданий на зачете/экзамене по
МДК.

	ПК 4.3
Проводить разработку и размещение рекламного контента для продвижения торговой марки/бренда/организации в сети Интернет
	- обоснованность выбора проектных технологий и инструментов;
- уровень выполнения рекламных проектов на основе критериев:
- актуальность;
- степень достижения поставленной цели;
- креативность;
- изобразительная ценность;
- обоснованность выводов и предложений;
- характер (авторский или компилятивный);
- использование смежных технологий и материалов;
- эффективность.
	Текущий контроль:
- оценка результатов деятельности обучающихся в процессе освоения.

Промежуточная аттестация:
- наблюдение и оценка в процессе выполнения практических заданий на зачете/экзамене по
МДК.



1.4 Перечень общих и профессиональных компетенций

В результате освоения профессионального модуля (ПМ) формируются следующие компетенции:

	Код
	Наименование общих компетенций

	ОК 01
	Выбирать способы решения задач профессиональной деятельности, применительно к различным контекстам.

	ОК 02
	Использовать современные средства поиска, анализа и интерпретации информации и информационные технологии для выполнения задач профессиональной деятельности

	ОК 03
	Планировать  и реализовывать собственное профессиональное  и личностное развитие, предпринимательскую деятельность  в профессиональной сфере, использовать знания по правовой и финансовой грамотности  в различных жизненных ситуациях

	ОК 04
	Эффективно взаимодействовать и работать  в коллективе и команде

	ОК 05
	Осуществлять устную и письменную коммуникацию 
на государственном языке Российской Федерации с учетом особенностей социального и культурного контекста

	ОК 06
	Проявлять гражданско-патриотическую позицию, демонстрировать осознанное поведение на основе традиционных общечеловеческих ценностей, в том числе 
с учетом гармонизации межнациональных и межрелигиозных отношений, применять стандарты антикоррупционного поведения

	ОК 09
	Пользоваться профессиональной документацией  на государственном и иностранном языках



В результате освоения профессионального модуля ПМ обучающийся должен овладеть профессиональными компетенциями:

	Код
	Наименование профессиональных компетенций

	ПК 4.1
	Разрабатывать творческие рекламные решения для достижения целей креативной стратегии рекламной/коммуникационной кампании

	ПК 4.2
	Разрабатывать творческие рекламные решение в целях тактического планирования рекламной коммуникационной компании

	ПК 4.3
	Проводить разработку и размещение рекламного контента для продвижения торговой марки/бренда/организации в сети Интернет







2. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ ФОНДА ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ

2.1 Структура и распределение результатов освоения профессионального модуля (ПМ) и методов контроля
	Контролируемые (разделы) темы дисциплины
(в соответствии с программой)
	Код оцениваемой
компетенции
	Освоенные
умения
	Усвоенные
знания
	Форма контроля
(текущий контроль /
промежуточная
аттестация)
	Наименование элемента
оценочного средства (методы
контроля)

	МДК.04.01 Разработка творческих рекламных решений	

	Тема 1. Система корпоративной
идентичности в рекламной
деятельности
	ОК 01, ОК 02, ОК 04, ОК 09, ПК 4.1, ПК 4.2
	- использовать поисковые системы интернета;
- использовать технологии поисково-контекстной рекламы и их системы размещения;
- проверять рекламные материалы на уникальность / оригинальность.
	- виды и инструменты маркетинговых коммуникаций;
- отраслевую терминологию;
- требования к визуальным и текстовым материалам в социальных сетях и на сайте объекта рекламирования для обеспечения максимальной коммуникации с аудиторией.
	Текущий контроль
	Текущий контроль:
выполнение тестовых и практических заданий по темам МДК, устный
опрос.


	Тема 2. Рекламное проектирование
	ОК 01, ОК 02, ОК 04, ОК 09, ПК 4.1, ПК 4.2
	- размещать рекламные материалы в социальных медиа;
- подбирать визуальные и текстовые материалы в социальных сетях и на сайте объекта рекламирования для интернет-продвижения;
- конвертировать файлы в нужные форматы.
	- технологии воздействия на аудиторию при с применением визуальных и текстовых материалов в социальные сети и на сайте объекта рекламирования в соответствии поставленным задачам;
- важность учета пожеланий заказчика при планировании рекламной кампании;
- программное обеспечение, необходимое для макетирования рекламных носителей.
	Текущий контроль
	Текущий контроль:
выполнение тестовых и практических заданий по темам МДК, устный
опрос.


	Тема 3. Проектирование рекламного
комплекса
	ОК 01, ОК 02, ОК 04, ОК 09, ПК 4.1, ПК 4.2
	- использовать специальные профессиональные сервисы для оценки эффективности рекламы в интернете;
- создавать и обрабатывать графические и текстовые материалы с использованием программных средств, облачных и сетевых технологий;
- создавать качественные макеты иллюстраций для публикации в социальных сетях.
	- виды сайтов, их возможности и варианты применения;
- требования к качественному функционированию сайтов;
- технические средства создания визуального контента;
- возможности и ресурсы для макетирования рекламных носителей.
	Текущий контроль
	Текущий контроль:
выполнение тестовых и практических заданий по темам МДК, устный
опрос.


	Зачет по МДК.04.01
	ОК 01, ОК 02, ОК 04, ОК 09, ПК 4.1, ПК 4.2
	- использовать поисковые системы интернета;
- использовать специальные профессиональные сервисы для оценки эффективности рекламы в интернете;
- подбирать визуальные и текстовые материалы в социальных сетях и на сайте объекта рекламирования для интернет-продвижения.
	- виды и инструменты маркетинговых коммуникаций;
технологии воздействия на аудиторию при с применением визуальных и текстовых материалов в социальные сети и на сайте объекта рекламирования в соответствии поставленным задачам;
- возможности и ресурсы для макетирования рекламных носителей.
	Промежуточная аттестация
	Вопросы, задачи и тестовые задания
для зачета по МДК.04.01

	МДК.04.02 Разработка и размещение рекламного контента для продвижения торговой марки

	Тема 1. Основы компьютерной графики
	ОК 01, ОК 02, ОК 03, ОК 04, ОК 05, ОК 06, ОК 09, ПК 4.2, ПК 4.3
	- использовать специальные методы и сервисы повышения обратной связи с ЦА;
- проверять рекламные материалы на уникальность / оригинальность;
- использовать специальные профессиональные сервисы для оценки эффективности рекламы в интернете.
	- важность учета пожеланий заказчика при планировании рекламной кампании;
- программное обеспечение, необходимое для макетирования рекламных носителей;
- возможности интернет-ресурсов для макетирования рекламных носителей;
	Текущий контроль
	Текущий контроль:
выполнение тестовых и практических заданий по темам МДК, устный
опрос.


	Тема 2. Выбор основных изобразительных
средств рекламной фотографии.
	ОК 01, ОК 02, ОК 03, ОК 04, ОК 05, ОК 06, ОК 09, ПК 4.2, ПК 4.3
	- использовать приемы внутренней и внешней оптимизации сайтов;
- повышать информационную наглядность сайтов;
- создавать качественные макеты иллюстраций для публикации в социальных сетях.
	- требования к визуальным и текстовым материалам в социальных сетях и на сайте объекта рекламирования для обеспечения максимальной коммуникации с аудиторией;
- технологии воздействия на аудиторию при с применением визуальных и текстовых материалов в социальные сети и на сайте объекта рекламирования в соответствии поставленным задачам;
- важность учета пожеланий заказчика при планировании рекламной кампании.
	Текущий контроль
	Текущий контроль:
выполнение тестовых и практических заданий по темам МДК, устный
опрос.


	Тема 3. Использование технологии создания
рекламных фотокомпозиций
	ОК 01, ОК 02, ОК 03, ОК 04, ОК 05, ОК 06, ОК 09, ПК 4.2, ПК 4.3
	- использовать поисковые системы интернета;
- использовать технологии поисково-контекстной рекламы и их системы размещения;
- проверять рекламные материалы на уникальность / оригинальность.
	- виды и инструменты маркетинговых коммуникаций;
- отраслевую терминологию;
- требования к визуальным и текстовым материалам в социальных сетях и на сайте объекта рекламирования для обеспечения максимальной коммуникации с аудиторией.
	Текущий контроль
	Текущий контроль:
выполнение тестовых и практических заданий по темам МДК, устный
опрос.


	Тема 4. Техника и технология рекламного
видео
	ОК 01, ОК 02, ОК 03, ОК 04, ОК 05, ОК 06, ОК 09, ПК 4.2, ПК 4.3
	- создавать и обрабатывать графические и текстовые материалы с использованием программных средств, облачных и сетевых технологий;
- конвертировать файлы в нужные форматы;
- использовать сетевые средства проверки текстовых материалов на оригинальность и антиплагиат;
- размещать рекламные материалы в социальных медиа.
	- структуру брифа и требования к нему;
- важность учета пожеланий заказчика при разработке фирменного дизайна и элементов фирменного стиля;
- важность учета пожеланий заказчика при разработке рекламных носителей.
	Текущий контроль
	Текущий контроль:
выполнение тестовых и практических заданий по темам МДК, устный
опрос.


	Экзамен по МДК.04.02
	ОК 01, ОК 02, ОК 03, ОК 04, ОК 05, ОК 06, ОК 09, ПК 4.2, ПК 4.3
	- использовать поисковые системы интернета;
- конвертировать файлы в нужные форматы;
- использовать сетевые средства проверки текстовых материалов на оригинальность и антиплагиат;
- размещать рекламные материалы в социальных медиа.
	- виды и инструменты маркетинговых коммуникаций;
технологии воздействия на аудиторию при с применением визуальных и текстовых материалов в социальные сети и на сайте объекта рекламирования в соответствии поставленным задачам;
- важность учета пожеланий заказчика при планировании рекламной кампании.
- возможности и ресурсы для макетирования рекламных носителей.
	Промежуточная аттестация
	Вопросы, задачи и тестовые задания
для экзамена по МДК.04.02




3. ТИПОВЫЕ ЗАДАНИЯ ДЛЯ ОЦЕНКИ ОСВОЕНИЯ ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО МОДУЛЯ В ФОРМЕ ТЕКУЩЕГО КОНТРОЛЯ
3.1 Вопросы для собеседования

МДК.04.01 профессионального модуля
1. Что такое креатив в рекламе? В чем его отличие от обычного творческого подхода? Приведите примеры.
2. Каковы основные цели и задачи творческой рекламы? Как они связаны с маркетинговыми целями компании?
3. Опишите основные этапы процесса разработки творческой рекламной концепции.
4. Какие существуют типы творческих стратегий в рекламе? Приведите примеры для каждого типа.
5. Какие психологические механизмы воздействия используются в творческой рекламе?
6. Что такое брифинг и какую роль он играет в разработке креативной концепции? Какие ключевые разделы должен содержать хороший бриф?
7. Опишите основные методы генерации креативных идей (мозговой штурм, метод фокальных объектов, латеральное мышление и т.д.).
8. Как проводится анализ целевой аудитории и в чем его важность для разработки эффективной креативной рекламы?
9. Что такое tone of voice бренда и как он влияет на креативные решения? Приведите примеры.
10. Как оценить потенциальную эффективность креативной идеи до запуска рекламной кампании?
11. Что такое storytelling в рекламе? Как создать сильную историю бренда?
12. Какие особенности необходимо учитывать при разработке креативной рекламы для различных медиаканалов (ТВ, digital, наружная реклама и т.д.)?
13. В чем заключаются особенности разработки вирусной рекламы? Приведите примеры удачных и неудачных вирусных кампаний.
14. Как использовать юмор в рекламе? Какие риски связаны с использованием юмора?
15. Как разработать слоган, который запомнится? Приведите примеры удачных и неудачных слоганов.
16. Какие этические вопросы следует учитывать при разработке творческой рекламы?
17. Какие существуют правовые ограничения в рекламе?
18. Какие современные тренды в креативной рекламе вы можете назвать? Приведите примеры.
19. Как искусственный интеллект влияет на процесс разработки творческих рекламных решений?
20. Приведите примеры креативных рекламных кампаний, которые оказали значительное влияние на рынок и общество. Объясните, почему они были успешными.

МДК.04.02 профессионального модуля
1. Что такое рекламный контент и в чем его отличие от обычного контента?
2. Каковы основные цели и задачи рекламного контента для продвижения торговой марки?
3. Опишите ключевые элементы эффективной контент-стратегии продвижения бренда.
4. Какие типы рекламного контента существуют (текст, графика, видео, аудио и т.д.) и когда целесообразно использовать каждый тип?
5. В чем заключается роль бренд-платформы в разработке рекламного контента?
6. Что такое рекламный контент и в чем его отличие от обычного контента?
7. Каковы основные цели и задачи рекламного контента для продвижения торговой марки?
8. Опишите ключевые элементы эффективной контент-стратегии продвижения бренда.
9. Какие типы рекламного контента существуют (текст, графика, видео, аудио и т.д.) и когда целесообразно использовать каждый тип?
10. В чем заключается роль бренд-платформы в разработке рекламного контента?
11. Что такое рекламный контент и в чем его отличие от обычного контента?
12. Каковы основные цели и задачи рекламного контента для продвижения торговой марки?
13. Опишите ключевые элементы эффективной контент-стратегии продвижения бренда.
14. Какие типы рекламного контента существуют (текст, графика, видео, аудио и т.д.) и когда целесообразно использовать каждый тип?
15. В чем заключается роль бренд-платформы в разработке рекламного контента?
16. Что такое рекламный контент и в чем его отличие от обычного контента?
17. Каковы основные цели и задачи рекламного контента для продвижения торговой марки?
18. Опишите ключевые элементы эффективной контент-стратегии продвижения бренда.
19. Какие типы рекламного контента существуют (текст, графика, видео, аудио и т.д.) и когда целесообразно использовать каждый тип?
20. В чем заключается роль бренд-платформы в разработке рекламного контента?

Критерии оценки:
Оценка «отлично» выставляется студенту, если дан правильный и полный ответ на вопросы.
Оценка «хорошо» выставляется студенту, если дан правильный, но недостаточно полный и логичный ответ на вопросы.
Оценка «удовлетворительно» выставляется студенту, если дан частично правильный ответ на вопросы.
Оценка «неудовлетворительно» выставляется студенту, если не дан правильный ответ на вопросы. 

3.2 Комплект компетентностно-ориентированных заданий и задач

МДК.04.01 профессионального модуля
Практическое задание (ситуация) №1.
Выберите реальный бренд (например, Burger King, Nike, Lush). Опиши его целевую аудиторию, выделив не только демографические (возраст, пол), но и психографические характеристики (ценности, образ жизни, боли). Сформулируйте, какой должен быть «язык» общения с этой аудиторией.

Практическое задание (ситуация) №2.
Выберите двух прямых конкурентов на рынке (например, Samsung vs. Apple, Черноголовка vs. Добрый). Проанализируйте их рекламные кампании: креативную концепцию, каналы распространения, тон коммуникации. Выявите сильные и слабые стороны каждого.

Практическое задание (ситуация) №3.
Придумайте гипотетический продукт или услугу (например, приложение для медитации с функцией отслеживания эмоций). На его основе составь подробный креативный бриф для рекламного агентства, включив пункты: цель кампании, целевая аудитория, ключевое сообщение, желаемое действие, ограничения.

Практическое задание (ситуация) №4.
Возьмите товар повседневного спроса (например, бутилированную воду). Придумайте для него три уникальных торговых предложения (УТП) и опишите, как каждое из них повлияет на креативную стратегию и визуал рекламы.

Практическое задание (ситуация) №5.
Для бренда спортивной обуви, который продвигает идею «спорт для всех, независимо от уровня подготовки», разработайте креативную «большую идею». Опишите, как она может быть воплощена в 3 разных рекламных каналах (ТВ, соцсети, наружная реклама).

Практическое задание (ситуация) №6.
Придумайте название и слоган для нового бренда:
а) Эко-дружественной одежды из переработанных материалов.
б) Сервиса по подписке на книги для детей.
Обоснуйте свой выбор.

Практическое задание (ситуация) №7.
Разработайте сценарий для 2-минутного рекламного ролика, который рассказывает историю, а не демонстрирует функционал продукта. Продукт: умная лампочка, меняющая цвет в такт музыке.

Практическое задание (ситуация) №8.
Придумайте концепцию социальной рекламы, направленной на борьбу с кибербуллингом среди подростков. Какое ключевое сообщение и эмоцию должна вызывать кампания?

Практическое задание (ситуация) №9.
Напишите рекламный текст для нового йогурта для двух разных носителей:
а) Сценарий для 15-секундного радио-ролика.
б) Заголовок и описание для баннера на сайте.

Практическое задание (ситуация) №10.
Банк предлагает кредит на образование с низкой процентной ставкой. Придумайте и опишите (или схематично изобразите) визуальную метафору, которая бы ярко передала идею «инвестиции в будущее».

Практическое задание (ситуация) №11.
Для запуска нового парфюма с ароматом «ночной город» опишите изображения, которые передадут нужную атмосферу для мудборда. Включите не менее 5 категорий: цветовая палитра, текстуры, типографии, настроение, референсы.

Практическое задание (ситуация) №12.
Придумайте 3 разных, но одинаково эффективных призывов к действию для сайта, продающего онлайн-курс по фотографии.

Практическое задание (ситуация) №13.
Разработайте идею рекламной кампании для нового энергетического напитка, которая будет последовательно раскрываться в трех каналах: ВКонтакте (анонс и вовлечение), наружная реклама (узнаваемость), интерактивный сайт (финализация действия). Опишите идею для каждого этапа.

Практическое задание (ситуация) №14.
Создайте примерный макет поста в ВКонтакте для продвижения тура в горы. Определите, где будет расположен заголовок, основной текст, ключевое изображение и логотип.

Практическое задание (ситуация) №15.
Придумайте концепцию конкурса для бренда кофе, который побудит пользователей делиться контентом с продуктом в соцсетях. Какой механикой и хештегом это можно организовать?

МДК.04.02 профессионального модуля
Практическое задание (ситуация) №1.
Выберите известную торговую марку (например, Добрый, Funday, Alpen Gold, Canon, Tefal). Опишите кратко её целевую аудиторию: возраст, основные интересы и 1-2 платформы в соцсетях, где её проще всего найти.

Практическое задание (ситуация) №2.
Составьте контент-план для аккаунта кофейни на 7 дней. Включите туда 3 типа постов: продающий (про новый десерт), развлекательный (смешной мем про кофе) и вовлекающий (опрос "Какой кофе вы предпочитаете?").

Практическое задание (ситуация) №3.
Придумайте 3 варианта заголовка для поста о запуске онлайн-курса по английскому языку. Варианты должны быть направлены на разные эмоции: benefit (выгода), curiosity (любопытство), problem (решение проблемы).

Практическое задание (ситуация) №4.
Напишите краткое, но убедительное описание (3-4 предложения) для обычной школьной тетради, представив её как стильный и функциональный аксессуар для студентов. 

Практическое задание (ситуация) №5.
Напишите текст короткого email-письма для клиентов книжного магазина, которые давно не делали заказ. Цель — вернуть их с персональной скидкой 15%.

Практическое задание (ситуация) №6.
Для продвижения услуг репетитора по математике среди старшеклассников выберите 2 наиболее подходящие рекламные площадки и кратко объясни свой выбор.

Практическое задание (ситуация) №7.
Рассчитайте условный бюджет на 7 дней для рекламы нового магазина кроссовок в ВКонтаке. У вас есть 5000 рублей. Как вы распределите их: на один большой пост или на несколько простых сторис? Объясните свое решение.

Практическое задание (ситуация) №8.
Представьте, что вы настраиваете рекламу цветочного магазина ко Дню матери. Опишите 3 параметра аудитории (например, пол, возраст, интересы), которые вы укажете в настройках таргетинга.
Практическое задание (ситуация) №9.
Опишите концепцию 1 фотографии для рекламы рюкзака. Фото должно подчеркивать его главное преимущество — "удобство и много карманов".

Практическое задание (ситуация) №10.
Напишите 3 разных призыва к действию для кнопки на сайте интернет-магазина: один — срочный, второй — с выгодой, третий — мягкий.

Практическое задание (ситуация) №11.
Для нового фитнес-браслета придумайте 3 разные цели для рекламного поста: одна — для узнаваемости, вторая — для переходов на сайт, третья — для сбора заявок.

Практическое задание (ситуация) №12.
Схематично нарисуйте (или опишите словами) макет для Stories, рекламирующий скидку в магазине одежды. Где будет расположен текст, фото товара и кнопка "Узнать больше"?

Практическое задание (ситуация) №13.
Для бренда натуральной косметики подберите 3 ключевых цвета и 1-2 типа шрифтов, которые будут передавать его эко-дружественность. Обоснуйте выбор в 2-х предложениях.

Практическое задание (ситуация) №14.
Представьте, что ваш пост с фотографией товара собрал много лайков, но мало переходов на сайт. Назовите 2 возможные причины и предложите, что можно изменить в следующем посте.

Практическое задание (ситуация) №15.
Составьте шаблон простого еженедельного отчета для клиента. Включите в него 5 ключевых метрик, которые покажут эффективность рекламного контента (например, охват, вовлеченность).

Критерии оценки:
Оценка «отлично» выставляется студенту, если задание выполнено правильно, объяснение порядка выполнения подробное, последовательное, грамотное, с теоретическими обоснованиями, ответы на дополнительные вопросы верные, чёткие.
Оценка «хорошо» выставляется студенту, если задание выполнено правильно, объяснение порядка выполнения подробное, но недостаточно логичное, с единичными ошибками в деталях, некоторыми затруднениями в теоретическом обосновании, ответы на дополнительные вопросы верные, но недостаточно чёткие.
Оценка «удовлетворительно» выставляется студенту, если задание выполнено правильно, объяснение порядка недостаточно полное, непоследовательное, с ошибками, слабым теоретическим обоснованием, ответы на дополнительные вопросы недостаточно четкие, с ошибками в деталях.
Оценка «неудовлетворительно» выставляется студенту, если задание выполнено неправильно, объяснение порядка дано неполное, непоследовательное, с грубыми ошибками, без теоретического обоснования, ответы на дополнительные вопросы неправильные (отсутствуют).

3.3. Комплект тестовых заданий текущего контроля

МДК.04.01 профессионального модуля
Выберите правильный ответ (тип ответа - одиночный)

1. Что такое «Big Idea» (Большая идея) в рекламе?
а) Креативная концепция, объединяющая все элементы кампании
б) Самый дорогостоящий проект в портфолио агентства
в) Идея, которая нравится генеральному директору
г) Первый черновик рекламного сценария

2. Какой элемент НЕ является частью креативного брифа?
а) Целевая аудитория
б) Ключевое сообщение
в) Готовый макет баннера
г) Цели кампании

3. Что означает аббревиатура UGC в рекламе?
а) Универсальный графический контент
б) Пользовательский контент (User-Generated Content)
в) Управление глобальной коммуникацией
г) Уровень группового вовлечения

4. Какой канал коммуникации наиболее эффективен для демонстрации визуальной эстетики бренда?
а) Радио
б) Подкасты
в) ВКонтакте
г) Телеграм-каналы (текстовые)

5. Что такое «сторителлинг» в рекламе?
а) Перечисление характеристик продукта
б) Техника передачи информации через историю
в) Размещение рекламы в книжных магазинах
г) Написание технической документации

6. Какой инструмент используется для визуального представления стиля будущей рекламной кампании?
а) Мудборд
б) Бриф
в) Смета
г) Отчет аналитики

7. Что такое «нейминг»?
а) Процесс создания названия для бренда или продукта
б) Выбор цветовой палитры
в) Настройка таргетинга рекламы
г) Анализ конкурентов

8. Какой из перечисленных слоганов является примером «призыва к действию» (Call to Action)?
а) «Качество, проверенное временем»
б) «Узнай больше на нашем сайте!»
в) «Лидер рынка с 1990 года»
г) «Инновации для жизни»

9. Что такое «тотемный бренд»?
а) Бренд, который олицетворяет ценности определенной социальной группы
б) Бренд с самым высоким рейтингом
в) Бренд, использующий только наружную рекламу
г) Бренд, продающий ритуальные принадлежности
10. Какой этап разработки рекламного решения следует ПОСЛЕ анализа целевой аудитории?
а) Разработка креативной концепции
б) Запуск кампании в эфир
в) Написание итогового отчета
г) Расчет итоговой прибыли

11. Что такое «креативная стратегия»?
а) План по реализации творческих идей для достижения целей бренда
б) График отпусков сотрудников креативного отдела
в) Список премий и наград агентства
г) Перечень всех неудачных кампаний

12. Какой формат рекламы НЕ относится к вирусному контенту?
а) Побуждающий к массовым репостам ролик
б) Увлекательный челлендж в соцсетях
в) Таргетированный баннер со строгой демографией
г) Мем, распространяемый пользователями

13. Что такое «USP» (Unique Selling Proposition) в рекламе?
а) Уникальное торговое предложение
б) Универсальная стратегия продвижения
в) Единый стандарт качества
г) Управление сервисными процессами

14. Какой элемент НЕ является ключевым для визуального стиля бренда?
а) Логотип
б) Цветовая палитра
в) Заработная плата менеджера
г) Типографика

15. Что такое «A/B тестирование» в цифровой рекламе?
а) Сравнение двух вариантов креатива для определения эффективного
б) Тестирование сотрудников на профпригодность
в) Оценка стоимости двух разных рекламных площадок
г) Анализ двух разных целевых аудиторий

16. Какой канал является наименее подходящим для размещения длинного продающего текста?
а) Официальный сайт
б) Email-рассылка
в) Landing Page
г) ВКонтакте

17. Что такое «B2C-сегмент»?
а) Бизнес, ориентированный на конечного потребителя
б) Бизнес, работающий исключительно с корпорациями
в) Государственные закупки
г) Бизнес на рынке сырья

18. Какой инструмент используется для быстрого генерирования большого количества идей?
а) Мозговой штурм
б) Финансовый отчет
в) Юридический договор
г) Медиаплан

19. Что такое «креативный директор»?
а) Специалист, руководящий творческим процессом
б) Бухгалтер креативного отдела
в) Менеджер по закупкам канцелярии
г) Сотрудник технической поддержки

20. Что такое «рекламный макет»?
а) Визуальный прототип будущей рекламы
б) Договор с рекламной площадкой
в) Отчет о расходах на производство
г) Штатное расписание отдела

Ключи ответов
	1-а
	6-а
	11-а
	16-г

	2-в
	7-а
	12-в
	17-а

	3-б
	8-б
	13-а
	18-а

	4-в
	9-а
	14-в
	19-а

	5-б
	10-а
	15-а
	20-а


МДК.04.02 профессионального модуля
Выберите правильный ответ (тип ответа - одиночный)

1. [bookmark: _Hlk211597368]Что такое контент-стратегия торговой марки?
а) План создания и распространения контента для достижения маркетинговых целей
б) Список всех постов в социальных сетях
в) Дизайн логотипа и упаковки
г) Бюджет на рекламу

2. Какой показатель лучше всего измеряет вовлеченность аудитории в социальных сетях?
а) Количество подписчиков
б) Лайки, комментарии, репосты
в) Стоимость клика
г) Частота показов

3. Что такое UGC (User Generated Content) в продвижении торговой марки?
а) Контент, созданный профессиональными копирайтерами
б) Контент, созданный пользователями бренда
в) Контент из архивов компании
г) Купленные фотографии на стоковых ресурсах

4. Какой тип контента наиболее эффективен для стадии рассмотрения покупки?
а) Развлекательные мемы
б) Отзывы и обзоры продукции
в) Корпоративные новости
г) Истории основания компании

5. Что такое CTA (Call to Action) в рекламном контенте?
а) Логотип компании
б) Призыв к целевому действию
в) Контактная информация
г) Цветовая схема бренда

6. Какой формат контента наиболее эффективен для визуального представления продукта?
а) Текстовое описание
б) Подкаст
в) Видео-обзор
г) Инфографика

7. Что такое таргетинг в digital-рекламе?
а) Выбор целевой аудитории для показа рекламы
б) Создание визуала для рекламы
в) Написание продающего текста
г) Расчет бюджета кампании

8. Какой показатель характеризует эффективность конверсии?
а) CTR (Click-Through Rate)
б) CPC (Cost Per Click)
в) CR (Conversion Rate)
г) Reach

9. Что такое A/B тестирование рекламного контента?
а) Сравнение двух вариантов контента для определения эффективного
б) Тестирование сайта на скорость загрузки
в) Проверка орфографии в текстах
г) Анализ конкурентной среды

10. Какой канал подходит для B2B продвижения?
а) TikTok
б) LinkedIn
в) Snapchat
г) Игры для мобильных телефонов

11. Что такое KPI в рекламной кампании?
а) Ключевые показатели эффективности
б) Креативные проектные инициативы
в) Корпоративные праздничные мероприятия
г) Комплексный программный интерфейс

12. Какой контент подходит для этапа знакомства с брендом?
а) Детальное сравнение с конкурентами
б) Обучающие материалы и полезные советы
в) Акции и скидки
г) Технические характеристики товара

13. Что такое ретаргетинг?
а) Показ рекламы пользователям, которые уже взаимодействовали с брендом
б) Первичное привлечение клиентов
в) Создание нового позиционирования бренда
г) Изменение цены продукта

14. Какой показатель определяет стоимость одного перехода по рекламе?
а) CPM (Cost Per Mille)
б) CPC (Cost Per Click)
в) CPA (Cost Per Action)
г) CRR (Customer Retention Rate)

15. Что такое брендбук?
а) Руководство по использованию элементов бренда
б) Каталог продукции компании
в) Документ с должностными инструкциями
г) Годовой отчет компании

16. Что такое SEO-оптимизация контента?
а) Улучшение позиций сайта в поисковой выдаче
б) Создание рекламы для телевидения
в) Разработка упаковки продукта
г) Организация мероприятий

17. Какой показатель отражает частоту показов рекламы одному пользователю?
а) Frequency
б) Reach
в) Engagement Rate
г) Conversion Rate

18. Что такое landing page?
а) Посадочная страница, ориентированная на одно целевое действие
б) Главная страница сайта компании
в) Страница в социальной сети
г) Интернет-магазин

19. Какой инструмент используется для планирования публикаций в социальных сетях?
а) SMM-планировщики (например, SMM Planner, Buffer)
б) Photoshop
в) Microsoft Excel
г) Google Analytics

20. Главная цель контент-стратегии торговой марки — это:
а) Создать как можно больше постов в соцсетях
б) Достичь маркетинговых целей через планомерное создание и распространение контента
в) Накопить базу подписчиков любой ценой
г) Снизить бюджет на рекламу

Ключи ответов
	1-а
	6-в
	11-а
	16-а

	2-б
	7-а
	12-б
	17-а

	3-б
	8-в
	13-а
	18-а

	4-б
	9-а
	14-б
	19-а

	5-б
	10-б
	15-а
	20-б



Критерии оценки:
Оценка «отлично» выставляется студенту, если тестовые задания выполнены правильно на 80-100%.
Оценка «хорошо» выставляется студенту, если тестовые задания выполнены правильно на 60-80%.
Оценка «удовлетворительно» выставляется студенту, если тестовые задания выполнены правильно на 40-60%.
Оценка «неудовлетворительно» выставляется студенту, если тестовые задания выполнены правильно менее чем на 40%.

4. ТИПОВЫЕ ЗАДАНИЯ ДЛЯ ОЦЕНКИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ В ФОРМЕ ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ

ОК 01, ОК 02, ОК 03, ОК 04, ОК 05, ОК 06, ОК 09, ПК 4.1, ПК 4.2, ПК 4.3

Промежуточная аттестация проводится в форме зачета и экзамена. 

4.1 Вопросы к зачету

МДК.04.01 профессионального модуля
1. Что такое айдентика, за что она отвечает и чем она отличается от фирменного стиля?
2. Что такое корпоративная идентичность?
3. Кто такие конкуренты?
4. Что представляет собой логотип?
5. Что такое маскоты и как их используют в брендинге?
6. Какие два основных вида айдентики существуют?
7. Кто такая целевая аудитория?
8. На каких носителях можно демонстрировать айдентику?
9. Что такое паттерн?
10.  Что можно отнести к сувенирной продукции?
11.  Что можно отнести к рекламной продукции?
12.  Что можно отнести к деловой продукции?
13.  Какие бывают формы визуальной коммуникации?
14.  Что такое редизайн?
15.  Что такое стилизация изображения?
16.  Где можно применить стилизованное изображение?
17. Что такое рекламный продукт и рекламная идея?
18. Что такое ключевой визуал, или Key Visual (KV)
19. Кто такой копирайтер, что такое копирайтинг?
20. Какова сущность рекламного текста, перечислите виды рекламных текстов

4.2 Вопросы к экзамену

МДК.04.02 профессионального модуля
1. Какие бывают доступные программы для изучения компьютерной графики?
2. Что такое компьютерная графика и какие задачи перед ней стоят? Область применения компьютерной графики?
3. [bookmark: _Hlk211594392]Какое основное отличие в создании работ карандашом и кистью от работы в графических программах?
4. Что такое устройство ввода и устройство вывода? 
5. Что такое растровая графика и её отличие от векторной графики?
6. Основные форматы векторных файлов (перечислить и рассказать).
7. Дайте определение: научная графика и деловая графика.
8. Что такое цветовая модель RGB и какова область ее применения?
9. Что такое цветовая модель CMYK и какова область ее применения?
10. Что такое пиксель? Для чего служит разрешение: 72 пикселя на дюйм, а для чего 300 пикселей на дюйм.
11. Какие задачи рассматриваются в компьютерной графике?
12. Дайте определение: конструкторская графика и иллюстративная графика. Какие существуют виды компьютерной графики (растр вектор и фрактал).
13. Основные форматы графических файлов.
14. Какие бывают основные цветовые модели и какое между ними различие? Что представляют ахроматические цвета? Что представляют хроматические цвета?
15. Дайте определение: художественная и рекламная графика 
16. Основные характеристики цвета. Что такое шрифт (дайте определение).
17. Принцип создания трехмерной модели в программе Adobe Illustrator.
18. Достоинства и недостатки векторной графики. Достоинства и недостатки растровой графики.
19. Роль цвета в дизайне. Что такое аналоговое изображение? Что такое цветовые шкалы?
20. Как работает инструмент Перо в программе Adobe Illustrator? Что является самой простой базовой формой в Adobe Illustrator? Какую функцию выполняет палитра Слои Adobe Illustrator? Каким способом в Adobe Illustrator можно создавать логотипы?
	
4.3 Билеты к экзамену

МДК.04.02 профессионального модуля
Экзаменационный билет №1.
1. Какие бывают доступные программы для изучения компьютерной графики?
2. Каким способом в Adobe Illustrator можно создавать логотипы?
3. Задание. В программе Illustrator создайте значок как на приведенном рисунке. Цвет и буква на ваше усмотрение. Примерный образец:
[image: ]

Экзаменационный билет №2.
1. Что такое компьютерная графика и какие задачи перед ней стоят? Область применения компьютерной графики?
2. Какую функцию выполняет палитра Слои Adobe Illustrator? 
3. Задание. В программе Illustrator создайте объемное изображение - бутылку синего цвета.

Экзаменационный билет №3.
1. Какое основное отличие в создании работ карандашом и кистью от работы в графических программах?
2. Роль цвета в дизайне. Что такое аналоговое изображение? Что такое цветовые шкалы?
3. Задание. В программе Illustrator создайте объемное изображение - кувшин желтого цвета.

Экзаменационный билет №4.
1. Что такое устройство ввода и устройство вывода? 
2. Достоинства и недостатки векторной графики. Достоинства и недостатки растровой графики.
3. Задание. В программе Illustrator создайте инструментом звезда: звезды с 5, 6, 7, 8, 10 лучами. Задайте им обводку в 4 pt и закрасьте их в разные цвета.

Экзаменационный билет №5.
1. Что такое растровая графика и её отличие от векторной графики?
2. Основные характеристики цвета. Что такое шрифт (дайте определение).
3. Задание. В программе Illustrator создайте рисунок чашки как на образце. Примерный образец:
[image: http://www.dejurka.ru/wp-content/uploads/2016/07/48.jpg]

Экзаменационный билет №6.
1. Основные форматы векторных файлов (перечислить и рассказать).
2. Как работает инструмент Перо в программе Adobe Illustrator? 
3. Задание. В программе Illustrator создайте звезды с 4, 5, 6, 7, 8 закругленными и острыми лучами. Задайте им пунктирную обводку разного размера и разного цвета.

Экзаменационный билет №7.
1. Дайте определение: научная графика и деловая графика.
2. Что представляют хроматические цвета?
3. Задание. В программе Illustrator создайте коллекцию облаков и добавьте им небольшую тень. Примерный образец:
[image: ]

Экзаменационный билет №8.
1. Что такое цветовая модель RGB и какова область ее применения?
2. Дайте определение: художественная и рекламная графика .
3. Задание. В программе Illustrator создайте рисунок бабочки. Цвета на ваше усмотрение. Примерный образец:
[image: http://www.dejurka.ru/wp-content/uploads/2013/08/illustrator-tutorial-panda26-590x590.jpg]

Экзаменационный билет №9.
1. Что такое цветовая модель CMYK и какова область ее применения?
2. Что представляют ахроматические цвета? 
3. Задание. В программе Illustrator создайте рисунок цветка с эффектом цветового перехода. Цвета на ваше усмотрение. Примерный образец:
[image: ]

Экзаменационный билет №10.
1. Что такое пиксель? Для чего служит разрешение: 72 пикселя на дюйм, а для чего 300 пикселей на дюйм.
2. Какие бывают основные цветовые модели и какое между ними различие? 
3. Задание. В программе Illustrator создайте изображение цветущей ветки. Цвета произвольные. Примерный образец:
[image: ]


Экзаменационный билет №11.
1. Какие задачи рассматриваются в компьютерной графике?
2. Основные форматы графических файлов.
3. Задание. В программе Illustrator создайте пять овалов без обводки заданных размеров (мм): 15х20; 25х10; 10х30;10х20; 35х15 и закрасьте их различными градиентами, состоящими из трех и четырех цветов.

Экзаменационный билет №12.
1. Дайте определение: конструкторская графика и иллюстративная графика.
2. Что является самой простой базовой формой в Adobe Illustrator?
3. Задание. В программе Illustrator создайте 5 вариантов пунктирных линий (изогнутых) с разными размерами пунктира, и закрасьте в разные цвета. Толщина обводки 4 pt. Пример:
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Экзаменационный билет №13.
1. Какие существуют виды компьютерной графики (растр вектор и фрактал).
2. Основные характеристики цвета. Что такое шрифт (дайте определение).
3. Задание. В программе Illustrator создайте 3 варианта перехода цветов (красный в желтый; синий в зеленый; зеленый в красный) можете использовать свои сочетания. Пример:
[image: ]

Экзаменационный билет №14.
1. Что такое компьютерная графика и какие задачи перед ней стоят? Область применения компьютерной графики?
2. Дайте определение: художественная и рекламная графика 
3. Задание. В программе Illustrator создайте 4 варианта (круг, квадрат, треугольник, звезда) отверстий в плоскости. Пример:
[image: ]

Экзаменационный билет №15.
1. Что такое пиксель?
2. Какие задачи рассматриваются в компьютерной графике?
3. Задание. В программе Illustrator создайте 5 вариантов пунктирной обводки круга с разными размерами пунктира, и закрасьте в разные цвета. Толщина обводки 4 pt. Пример:
[image: ]


Критерии оценивания:
Оценка «отлично» - уровень освоения обучающимся учебного материала достаточно высок, обучающийся умеет использовать теоретические знания при выполнении практических задач с практикой, подтверждает сформированность общих и профессиональных компетенций; 
Оценка «хорошо» - обучающийся полно освоил учебный материал, владеет понятийным аппаратом, ориентируется в изученном материале, осознанно применяет знания для решения практических задач, грамотно излагает ответ, но содержание и форма ответа имеют отельные неточности;
Оценка «удовлетворительно» - обучающийся знает и понимает основные положения учебного материала, но излагает его неполно, непоследовательно, допускает неточности в определении понятий, в применении знаний для решения практических задач не умеет доказательно обосновать свои суждения;
Оценка «неудовлетворительно» - обучающийся имеет разрозненные, бессистемные знания, не умеет выделять главное и второстепенное, допускает ошибки в определении понятий, искажает их смысл, беспорядочно и неуверенно излагает материал, не может применять знания для решения практических задач.

4.4 Тестовые задания

МДК.04.01 профессионального модуля
1. Что такое креатив в рекламе?
а) Соблюдение строгих правил и стандартов
б) Новизна, оригинальность и нестандартный подход
в) Использование только проверенных методов
г) Повторение успешных рекламных кампаний

2. Какова основная цель творческой рекламы?
а) Просто сообщить информацию о продукте
б) Привлечь внимание и запомниться целевой аудитории
в) Снизить затраты на рекламную кампанию
г) Следовать трендам рынка

3. Что такое "бриф" в рекламной разработке?
а) Краткое описание продукта
б) Документ с подробным описанием задачи и целевой аудитории
в) Список конкурентов
г) Отчет о результатах рекламной кампании

4. Какой метод генерации идей предполагает "мозговой штурм"?
а) Индивидуальная работа над задачей
б) Критика предложенных идей
в) Свободное генерирование идей в группе
г) Анализ данных и статистики

5. Что такое "вирусная реклама"?
а) Реклама, распространяемая спам-рассылками
б) Реклама, которая быстро распространяется через интернет
в) Агрессивная навязчивая реклама
г) Реклама, наносящая вред здоровью

6. Какой элемент является ключевым в слогане?
а) Длинное и сложное предложение
б) Запоминаемость и отражение сути бренда
в) Использование профессиональной терминологии
г) Отсутствие рифмы

7. Что такое "целевая аудитория"?
а) Все люди, которые видят рекламу
б) Группа людей, на которую ориентирована реклама
в) Конкуренты компании
г) Сотрудники рекламного агентства

8. Какое из утверждений наиболее точно описывает роль визуальных элементов в рекламе?
а) Визуальные элементы не важны, главное - текст
б) Визуальные элементы привлекают внимание и передают эмоции
в) Визуальные элементы используются только для украшения
г) Визуальные элементы должны быть максимально реалистичными

9. Что такое "сторителлинг" в рекламе?
а) Простое перечисление фактов о продукте
б) Создание истории, которая вовлекает потребителя
в) Использование сложных графических элементов
г) Применение только научных данных

10. Что такое "UТП" (уникальное торговое предложение)?
а) Описание всех характеристик продукта
б) Особенность продукта, которая отличает его от конкурентов
в) Стратегия ценообразования
г) План маркетинговых коммуникаций

11. Что такое "копирайтинг" в рекламе?
а) Разработка визуальных элементов
б) Написание рекламных текстов
в) Анализ рынка
г) Планирование бюджета

12. Какой тип рекламы использует юмор для привлечения внимания?
а) Информационная реклама
б) Эмоциональная реклама
в) Сравнительная реклама
г) Вирусная реклама

13. Что означает термин "айстоппер"?
a) Элемент рекламы, привлекающий внимание
б) Текст с подробным описанием продукта
в) Стратегия продвижения в социальных сетях
г) Тестирование рекламной кампании

14. Какой метод позволяет оценить эффективность рекламной кампании?
а) Мозговой штурм
б) SWOT-анализ
в) A/B тестирование
г) Бриф

15. Что такое "эмпирическое правило семи"?
а) Количество визуальных элементов в рекламе
б) Количество раз, которое человек должен увидеть рекламу, чтобы запомнить ее
в) Количество слов в слогане
г) Количество символов в рекламном сообщении

16. Какая из этих техник относится к генерации творческих идей?
а) SWOT-анализ
б) Mind Map (карта разума)
в) PEST-анализ
г) Анализ конкурентов

17. Что является важным элементом успешной рекламной кампании в социальных сетях?
а) Использование случайных хэштегов
б) Интерактивность и вовлечение аудитории
в) Публикация только текстовых сообщений
г) Игнорирование комментариев пользователей

18. Какая стратегия относится к "партизанскому маркетингу"?
а) Использование дорогостоящей телевизионной рекламы
б) Реализация креативных и недорогих рекламных кампаний в неожиданных местах
в) Широкая рассылка рекламных листовок
г) Организация масштабных конференций

19. Что такое "интегрированные маркетинговые коммуникации"?
а) Использование только одного рекламного канала
б) Согласованное использование различных каналов коммуникации для достижения целей
в) Игнорирование социальных сетей
г) Отсутствие связи между рекламными сообщениями

20. Что такое "визуальная метафора" в рекламе?
а) Простое изображение продукта
б) Использование образов для передачи скрытого смысла
в) Использование фотографий высокого разрешения
г) Отсутствие текста в рекламе

Ключи ответов
	1-б
	6-б
	11-б
	16-б

	2-б
	7-б
	12-б
	17-б

	3-б
	8-б
	13-а
	18-б

	4-в
	9-б
	14-в
	19-б

	5-б
	10-б
	15-б
	20-б



МДК.04.02 профессионального модуля
1. Что такое бренд?
а) Логотип компании
б) Название продукта
в) Совокупность ассоциаций и восприятий, связанных с компанией или продуктом
г) Рекламный слоган

2. Какова основная цель рекламного контента?
а) Развлечь аудиторию
б) Информировать и убедить аудиторию в ценности продукта/услуги
в) Заполнить рекламное пространство
г) Просто привлечь внимание

3. Что такое целевая аудитория?
а) Все потенциальные потребители
б) Группа людей, на которую ориентирована рекламная кампания
в) Сотрудники компании
г) Конкуренты

4. Что такое слоган?
а) Логотип компании
б) Короткая и запоминающаяся фраза, выражающая суть бренда
в) Описание продукта
г) Название компании

5. Какой из этих каналов чаще всего относят к digital-рекламе?
а) Телевидение
б) Радио
в) Социальные сети
г) Печатные издания

6. Что такое A/B-тестирование в контексте рекламы?
а) Проверка бюджета рекламной кампании
б) Сравнение двух версий рекламного контента для определения наиболее эффективной
в) Анализ целевой аудитории
г) Оценка работы рекламного агентства

7. Какие факторы влияют на эффективность рекламного контента? (Выберите наиболее полный ответ)
а) Только креативность
б) Целевая аудитория, сообщение, канал распространения, бюджет
в) Только бюджет
г) Только канал распространения

8. Что такое Tone of Voice бренда?
а) Громкость рекламных роликов
б) Общий стиль коммуникации бренда с аудиторией
в) Количество цветов в логотипе
г) Частота выхода рекламных объявлений

9. Что такое CTR (Click-Through Rate)?
а) Стоимость одного клика
б) Отношение количества кликов к количеству показов рекламы
в) Количество подписчиков в социальных сетях
г) Общий бюджет рекламной кампании

10. Что такое SEO (Search Engine Optimization)?
а) Оптимизация сайта для поисковых систем
б) Создание логотипа компании
в) Разработка рекламных слоганов
г) Управление социальными сетями

11. Какой тип рекламы является нативным?
а) Баннерная реклама
б) Текстовая реклама в поисковой выдаче, имитирующая органические результаты
в) Рекламные ролики на телевидении
г) Реклама в печатных изданиях

12. Что такое фирменный стиль?
а) Дизайн офиса компании
б) Совокупность визуальных и текстовых элементов, идентифицирующих бренд
в) Одежда сотрудников
г) Рекламные материалы конкурентов

13. Что необходимо учитывать при выборе каналов распространения рекламного контента?
а) Бюджет компании
б) Предпочтения целевой аудитории
в) Специфику продукта
г) Все вышеперечисленное

14. Что такое ретаргетинг?
а) Повторный показ рекламы пользователям, которые уже взаимодействовали с брендом
б) Таргетинг на новую аудиторию
в) Анализ рекламной кампании
г) Создание нового логотипа

15. Что такое KPI (Key Performance Indicators) в рекламе?
а) Креативные идеи
б) Ключевые показатели эффективности рекламной кампании
в) Количество сотрудников в отделе маркетинга
г) Бюджет рекламной кампании

16. Что такое контент-стратегия торговой марки?
а) План создания и распространения контента для достижения маркетинговых целей
б) Список всех постов в социальных сетях
в) Дизайн логотипа и упаковки
г) Бюджет на рекламу

17. Что такое User Generated Content (UGC)?
а) Контент, созданный профессиональными маркетологами
б) Контент, созданный пользователями о бренде
в) Контент, созданный конкурентами
г) Контент, созданный искусственным интеллектом

18. Что такое инфлюенс-маркетинг?
а) Маркетинг влияния, направленный на политиков
б) Маркетинг через лидеров мнений
в) Маркетинг влияния на сотрудников компании
г) Маркетинговая стратегия, направленная на конкурентов

19. Какой из этих инструментов НЕ является инструментом веб-аналитики?
а) Google Analytics
б) Яндекс.Метрика
в) Google Ads
г) Adobe Analytics

20. Что является важным элементом успешной рекламной кампании в социальных сетях?
а) Использование только текста
б) Взаимодействие с аудиторией
в) Публикация только рекламных материалов
г) Игнорирование комментариев

Ключи ответов
	1-в
	6-б
	11-б
	16-а

	2-б
	7-б
	12-б
	17-б

	3-б
	8-б
	13-г
	18-б

	4-б
	9-б
	14-а
	19-в

	5-в
	10-а
	15-б
	20-б



Критерии оценки:
Оценка «отлично» выставляется студенту, если тестовые задания выполнены правильно на 80-100%.
Оценка «хорошо» выставляется студенту, если тестовые задания выполнены правильно на 60-80%.
Оценка «удовлетворительно» выставляется студенту, если тестовые задания выполнены правильно на 40-60%.
Оценка «неудовлетворительно» выставляется студенту, если тестовые задания выполнены правильно менее чем на 40%.
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