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Вопросы к дифференцированному зачету

1. Назовите предмет и задачи учебной дисциплины «Психология рекламы».
2. Опишите роль психологических знаний в организации рекламной деятельности.
3. Назовите основную теоретическую проблему предмета рекламы
4. Расскажите о современном  этапе развития психологии рекламы в России и за рубежом.
5. Кратко изложите историю развития рекламы
6. Опишите психологическую структуру рекламного процесса
7. Дайте классификацию психических явлений в рекламном процессе
8. Расскажите, что такое психотехнология рекламного процесса
9. Расскажите о психологическом содержание этапов рекламной кампании 
10. Что Вы знаете об обратной связи и какова ее эффективность в рекламной деятельности
11. Опишите когнитивные аспекты рекламного воздействия Ощущения в рекламе
12. Дайте определение понятию «ощущения» в рекламе
13. Назовите свойства ощущения
14. Опишите явления синестезии и сенсибилизации восприятия в рекламе
15. Дайте определение понятию «восприятие» в рекламе
16. Назовите виды и свойства восприятия
17. Что Вы можете рассказать о восприятии цвета, формы, глубины, пространства и времени в рекламе
18. Расскажите о роли внимания, памяти и мышления в рекламе
19. Назовите «Законы гештальта» в восприятии рекламного продукта
20. Расскажите о моделях восприятия рекламы
21. Расскажите, что такое психология рекламной формы
22. Назовите законы рекламной композиции
23. Расскажите, какую роль несет в себе психология цвета и света в рекламе
24. Назовите основные функции цвета и света
25. Что Вы знаете о психофизиологическом механизме восприятия цвета
26. Расскажите, что такое социально-культурные ассоциации
27. Расскажите о применении цвета и света в рекламе
28. Назовите правила и ограничения применения цвета и света в рекламе.
29. Расскажите какие бывают эмоциональные аспекты рекламного воздействия
30. Назовите теории эмоций. Опишите их
31. Что Вы знаете об организации эмоционального восприятия рекламы
32. Расскажите, какую роль играют эмоции в восприятии рекламного сообщения
33. Опишите рационально-эмоциональный баланс рекламного сообщения
34. Расскажите, как  рассматривается личность в общей психологии
35. Расскажите, каким образом ведутся исследование динамики эмоционального отношения потребителей в рекламе
36. Опишите влияние эмоций на восприятие рекламного сообщения
37. Расскажите, что такое эмоциональный образ в рекламном сообщении
38. Назовите все поведенческие аспекты рекламного воздействия
39. Что Вы знаете о психологии мотивации в рекламе
40. Расскажите, какие могут быть потребности, мотивы, интересы потребителя рекламы
41. Что такое квазипотребности потребителя
42. Расскажите о мотивация потребителя и чем отличается мотив от мотивации
43. Поясните, чем отличаются теории потребностей в отечественной и зарубежной психологии
44. Расскажите, какие бывают мотивационные состояния
45. Опишите, что такое иррациональность потребительского поведения
46. Что Вы знаете о навязчивых мотивационных состояниях
47. Расскажите, какой бывает риск в принятии потребительских решений
48. Опишите профили потребительских реакций
49. Перечислите все управляемые мотивационные состояния
50. Составьте портрета потребителя
51. [bookmark: _GoBack]Расскажите что такое карта эмпатии и для чего она нужна в работе с потенциальным или реальным клиентом
52. Назовите методы оценки психологической эффективности рекламы
53. Назовите основные этапы психологического воздействия рекламы на аудиторию
54. Укажите характерные особенности произвольного и непроизвольного внимания
55. Перечислите возможные средства побуждения к действию в рекламном сообщении


