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  Программу составили:

1.   Абидова Саратина Айтековна

  Дисциплина: ОПЦ.В.14 Копирайтинг

  Рабочая  программа  учебной  дисциплины  разработана  в  соответствии  с
Федеральным  государственным  образовательным  стандартом  среднего
профессионального  образования  по  специальности  42.02.01  Реклама,  42.02.01
Реклама (ITHub) утверждённым приказом Минобрнауки России от 21.07.2023 г.
№552.

  Рабочая программа учебной дисциплины составлена на основании учебного
плана по специальности «42.02.01 Реклама»
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1. ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ УЧЕБНОЙ
ДИСЦИПЛИНЫ

ОПЦ.В.14 Копирайтинг
(наименование дисциплины)

  1.1. Место дисциплины в структуре основной образовательной программы

  Учебная дисциплина ОПЦ.В.14 Копирайтинг является обязательной частью
обязательной частью цикла основной образовательной программы в соответствии
ФГОС «42.02.01 Реклама, 42.02.01 Реклама (ITHub)»по специальности . Особое
значение дисциплина имеет при формировании и развитии общих компетенций
(ОК), профессиональных компетенций (ПК):

1.  ОК 01.  Выбирать  способы решения  задач  профессиональной  деятельности
применительно к различным контекстам;
2.  ОК  06.  Проявлять  гражданско-патриотическую  позицию,  демонстрировать
осознанное  поведение  на  основе  традиционных  российских  духовно-
нравственных ценностей, в том числе с учетом гармонизации межнациональных и
межрелигиозных  отношений,  применять  стандарты  антикоррупционного
поведения;
3.  ОК  05.  Осуществлять  устную  и  письменную  коммуникацию  на
государственном  языке  Российской  Федерации  с  учетом  особенностей
социального  и  культурного  контекста;
4. ПК 1.1. Определять целевую аудиторию и целевые группы.
5. ПК 4.2. Разрабатывать творческие рекламные решения в целях тактического
планирования рекламной коммуникационной кампании.
6.  ПК  4.3.  Проводить  разработку  и  размещение  рекламного  контента  для
продвижения  торговой  марки/бренда/организации  в  сети  Интернет.

  1.2. Цель и планируемые результаты освоения дисциплины

  В  рамках  программы  учебной  дисциплины  обучающимися  осваиваются
умения  и  знания
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Код
ОК,
ПК

Умения Знания

О К
0 1 . ,
О К
0 6 . ,
О К
0 5 . ,
П К
1 . 1 . ,
П К
4 . 2 . ,
П К
4.3 .

уметь  производить  качественные  аналитические  исследования
целевой  аудитории  и  потребителей;  -  анализировать  каналы
коммуникации  в  соответствии  характеристикам  аудитории;  -
доводить  информацию  заказчика  до  целевой  аудитории;  -
использовать  приемы  привлечения  аудитории  при  проведении
исследований; - использовать приемы управления аудиторией и ее
вниманием  при  проведении  исследований;  -  уметь  завоевывать
доверие  и  внимание  аудитории  при  проведении  исследований,
привлекать и мотивировать ее участие в исследовании.;

уметь  распознавать  задачу  и/или  проблему  в  профессиональном
и/или социальном контексте; анализировать задачу и/или проблему
и выделять её составные части; определять этапы решения задачи;
выявлять  и  эффективно  искать  информацию,  необходимую  для
решения  задачи  и/или  проблемы;  составлять  план  действия;
определять необходимые ресурсы; владеть актуальными методами
работы  в  профессиональной  и  смежных  сферах;  реализовывать
составленный  план;  оценивать  результат  и  последствия  своих
действий (самостоятельно или с помощью наставника).;

уметь грамотно излагать свои мысли и оформлять документы по
профессиональной тематике на государственном языке,  проявлять
толерантность в рабочем коллективе; описывать значимость своей
специальности  и  применять  стандарты  антикоррупционного
поведения;

уметь  использовать  специальные  методы  и  сервисы  повышения
обратной  связи  с  ЦА;  -  проверять  рекламные  материалы  на
уникальность/оригинальность.;

уметь  использовать  специальные  профессиональные  сервисы  для
оценки  эффективности  рекламы  в  интернете;  -  создавать  и
обрабатывать графические и текстовые материалы с использованием
программных  средств,  облачных  и  сетевых  технологий;  -
конвертировать файлы в нужные форматы; - использовать сетевые
средства  проверки  текстовых  материалов  на  оригинальность  и
антиплагиат;  -  размещать  рекламные  материалы  в  социальных
медиа; - подбирать визуальные и текстовые материалы в социальных
сетях  и  на  сайте  объекта  рекламирования  для  интернет-
продвижения;  -  представлять  разработанные  макеты  рекламных
носителей в виде наглядных и достоверных мокапов; - обеспечивать
качественное  функционирования  сайта;  -  писать  оригинальные  и
качественные рекламные тексты, в том числе и для веб-сайтов; -
создавать графические материалы рекламного характера; - находить
идеи и предложения для усиления воздействия рекламной кампании
на ЦА; - разрабатывать концепт дизайна и первичной визуализации,
представляя  их  в  виде  мудборда  или  референсов;  -  составлять
тексты  информационных,  нативных  и  иных  сообщений  для
размещения  в  социальных  медиа;  -  Создавать  оригинальные,
современные  по  стилю  сайты;  -  разрабатывать  креативные  и
качественные макеты рекламных и информационных носителей, в
том  числе  инфографику;  -  использовать  приемы  внутренней  и
внешней  оптимизации  сайтов;  -  повышать  информационную
наглядность сайтов; - создавать качественные макеты иллюстраций
для публикации в социальных сетях.

знать программное обеспечение, необходимое для
макетирования  рекламных  носителей;  -
в о з м о ж н о с т и  и н т е р н е т - р е с у р с о в  д л я
макетирования  рекламных  носителей;  -  виды
сайтов, их возможности и варианты применения; -
требования  к  качественному  функционированию
сайтов; - программное обеспечение, необходимое
для  макетирования  рекламных  носителей;  -
технические  средства  создания  визуального
контента;  -  возможности  и  ресурсы  для
макетирования  рекламных  носителей;  -  виды  и
инструменты  маркетинговых  коммуникаций;  -
структуру брифа и требования к нему; - важность
учета  пожеланий  заказчика  при  разработке
фирменного  дизайна  и  элементов  фирменного
стиля; - важность учета пожеланий заказчика при
разработке рекламных носителей; -  требования к
электронной  презентации  для  обеспечения
максимальной  коммуникации  с  аудиторией;  -
технологии  воздействия  на  аудиторию  при
проведении  презентаций  и  защит  проектов.;

знать отраслевую терминологию; - важность учета
пожеланий  заказчика  при  планировании
рекламной  кампании;

знать  актуальный  профессиональный  и
социальный  контекст,  в  котором  приходится
работать и жить; основные источники информации
и  ресурсы  для  решения  задач  и  проблем  в
профессиональном  и/или  социальном  контексте;
алгоритмы выполнения работ в профессиональной
и  смежных  областях ;  методы  работы  в
профессиональной и смежных сферах;  структуру
плана  для  решения  задач;  порядок  оценки
результатов  решения  задач  профессиональной
деятельности;

знать  особенности  социального  и  культурного
контекста;  правила  оформления  документов  и
построения  устных  сообщений;  сущность
гражданско-патриотической  позиции,
общечеловеческих  ценностей;  значимость
п р о ф е с с и о н а л ь н о й  д е я т е л ь н о с т и  п о
специальности;  стандарты  антикоррупционного
поведения  и  последствия  его  нарушения;

знать способов анализа рынка, целевой аудитории
и  конкурентной  среды;  -  аудиторию  различных
средств  рекламы;  -  формы  и  методы  работы  с
аудиторией,  мотивации  труда;  -  технологии
воздействия  на  аудиторию  при  проведении
маркетингового  исследования
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  2. СТРУКТУРА И СОДЕРЖАНИЕ УЧЕБНОЙ ДИСЦИПЛИНЫ

  2.1. Объём учебной дисциплины и виды учебной дисциплины

Вид учебной работы Объём в часах

Лекционные занятия 14
Практическая подготовка 14

Общий объём образовательной программы учебной дисциплины, в том числе в форме
практической подготовки

28

Форма(-ы) контроля: Зачет
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  2.2. Тематический план и содержание учебной дисциплины ОПЦ.В.14 Копирайтинг

Наименование разделов и тем Содержание учебного материала и формы органиазации деятельности обучающихся Объём в
часах

Уровень
освоения

Коды компетенций,
формированию которых

способствует элемент
программы

Тема 1
Сущность  и  становление  копирайтинга.
Специфика  создания  копирайтерских
текстов  в  рекламе  и  PR

Содержание учебного материала ОК 01., ПК 4.2., ОК 06., ПК 1.1.,
ОК 05., ПК 4.3.1 Лекционные  занятия  №1  Сущность  и  становление  копирайтинга.  Специфика

создания копирайтерских текстов в рекламе и PR
2 1

2 Практическая подготовка №1 Сущность и становление копирайтинга. Специфика
создания копирайтерских текстов в рекламе и PR

2 2

Тема 2
Бренд-нейм как средство создания образа
в  коммуникации.  Профессиональная
разработка  имени  бренда

Содержание учебного материала ОК 01., ОК 05., ОК 06., ПК 1.1.,
ПК 4.2., ПК 4.3.1 Лекционные занятия №2 Бренд-нейм как средство создания образа в коммуникации.

Профессиональная разработка имени бренда
2 1

2 Практическая  подготовка  №2  Бренд-нейм  как  средство  создания  образа  в
коммуникации. Профессиональная разработка имени бренда

2 2

Тема 3
Рекламный  текст:  структура,  основные
особенности.  Заголовок  как  основной
элемент  рекламного  текста

Содержание учебного материала ОК 06., ОК 01., ОК 05., ПК 1.1.,
ПК 4.2., ПК 4.3.1 Лекционные  занятия  №3  Рекламный  текст:  структура,  основные  особенности.

Заголовок как основной элемент рекламного текста
2 1

2 Практическая подготовка №3 Рекламный текст: структура, основные особенности.
Заголовок как основной элемент рекламного текста

2 2

Тема 4
С л о г а н  к а к  в т о р о е  и м я  б р е н д а .
Информационный блок, кода и эхо-фраза в
рекламном тексте

Содержание учебного материала ОК 01., ОК 05., ОК 06., ПК 1.1.,
ПК 4.2., ПК 4.3.1 Лекционные занятия №4  Слоган как второе имя бренда. Информационный блок,

кода и эхо-фраза в рекламном тексте
2 1

2 Практическая подготовка №4  Слоган как второе имя бренда.  Информационный
блок, кода и эхо-фраза в рекламном тексте

2 2

Тема 5
Рекламный образ в системе коммуникаций

Содержание учебного материала ОК 06., ОК 01., ПК 4.3., ОК 05.,
ПК 4.2., ПК 1.1.1 Лекционные занятия №5 Рекламный образ в системе коммуникаций 2 1

2 Практическая подготовка №5 Рекламный образ в системе коммуникаций 2 2
Тема 6
Специфика  создания  отдельных  средств
рекламы

Содержание учебного материала ОК 05., ПК 4.2., ОК 01., ОК 06.,
ПК 1.1., ПК 4.3.1 Лекционные занятия №6 Специфика создания отдельных средств рекламы 2 1

2 Практическая подготовка №6 Специфика создания отдельных средств рекламы 2 2
Тема 7
PR-текст  в  системе  маркетинговых
коммуникаций

Содержание учебного материала ОК 01., ОК 05., ОК 06., ПК 1.1.,
ПК 4.2., ПК 4.3.1 Лекционные занятия №7 PR-текст в системе маркетинговых коммуникаций 2 1

2 Практическая подготовка №7 PR-текст в системе маркетинговых коммуникаций 2 2
Всего 28
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  Для характеристики уровня освоения учебного материала используются следующие обозначения:
1 - ознакомительный (ознакомление с ранее изученными объектами, свойствами);
2 - репродуктивный (выполнение деятельности по образцу, инструкции или под руководством);
3 - продуктивный (планирование и самостоятельное выполнение деятельности, решение проблемных задач).
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  3.  УСЛОВИЯ  РЕАЛИЗАЦИИ  ПРОГРАММЫ  УЧЕБНОЙ
ДИСЦИПЛИНЫ

  3.1.  Для  реализации  программы  учебной  дисциплины  должны  быть
предусмотрены  следующие  помещения:

  Кабинет маркетинговых исследований
Кабинет брендинга и бренд менеджмента:

1.   Проектор (1 шт.)

  3.2. Информационное обеспечение реализации программы

  3.2.1. Основные печатные издания

1.   Тимохович, А. Н., Копирайтинг в рекламе и связях с общественностью :
учебное пособие / А. Н. Тимохович. — Москва : Русайнс, 2025. — 353 с. — ISBN
978-5-466-10602-2. — URL: https://book.ru/book/960809

  3.2.2. Дополнительные источники

1.   Кузнецов, П. А. Копирайтинг & спичрайтинг. Эффективные рекламные и
PR-технологии : практическое пособие / П. А. Кузнецов. - 5-е изд. - Москва :
Издательско-торговая  корпорация  «Дашков  и  К°»,  2023.  -  130  с.  -  ISBN
9 7 8 - 5 - 3 9 4 - 0 5 3 0 6 - 1 .  -  Т е к с т  :  э л е к т р о н н ы й .  -  U R L :
https://znanium.com/catalog/product/2082985

  3.2.3. Интернет-ресурсы

1.   СПС http://www.consultant.ru
2.   ЭБС https://znanium.com
3.   ЭБС https://book.ru/
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  4. КОНТРОЛЬ И ОЦЕНКА РЕЗУЛЬТАТОВ ОСВОЕНИЯ УЧЕБНОЙ
ДИСЦИПЛИНЫ

  4.1.  Образовательные результаты освоения образовательной программы
учебной дисциплины, подлежащие проверке

Результаты обучения Критерии оценки Методы оценки

Умение
уметь производить качественные аналитические
исследования целевой аудитории и потребителей;
-  анализировать  каналы  коммуникации  в
соответствии  характеристикам  аудитории;  -
доводить  информацию  заказчика  до  целевой
аудитории; - использовать приемы привлечения
аудитории  при  проведении  исследований;  -
использовать приемы управления аудиторией и
ее  вниманием при проведении исследований;  -
уметь  завоевывать  доверие  и  внимание
аудитории  при  проведении  исследований,
привлекать  и  мотивировать  ее  участие  в
исследовании.

умеет производить качественные аналитические
исследования целевой аудитории и потребителей;
-  анализировать  каналы  коммуникации  в
соответствии  характеристикам  аудитории;  -
доводить  информацию  заказчика  до  целевой
аудитории; - использовать приемы привлечения
аудитории  при  проведении  исследований;  -
использовать приемы управления аудиторией и
ее  вниманием при проведении исследований;  -
уметь  завоевывать  доверие  и  внимание
аудитории  при  проведении  исследований,
привлекать  и  мотивировать  ее  участие  в
исследовании.

1.Ситуационные  задачи
2.Метод  развивающейся
кооперации  (групповое
р е ш е н и е  з а д а ч  с
распределением  ролей)
3 . Д е л о в а я  и г р а
(приближение к реальной
п р о и з в о д с т в е н н о й
ситуации)  4 .Оценка
результатов  выполнения
практической  работы;
5.Экспертное наблюдение
за  работой  студента  на
занятии

уметь  распознавать  задачу  и/или  проблему  в
профессиональном и/или социальном контексте;
анализировать задачу и/или проблему и выделять
её составные части;  определять этапы решения
задачи;  выявлять  и  эффективно  искать
информацию, необходимую для решения задачи
и/или  проблемы;  составлять  план  действия;
определять  необходимые  ресурсы;  владеть
а к т у а л ь н ы м и  м е т о д а м и  р а б о т ы  в
профессиональной  и  смежных  сферах;
реализовывать  составленный  план;  оценивать
результат  и  последствия  своих  действий
(самостоятельно  или  с  помощью  наставника).

умеет  распознавать  задачу  и/или  проблему  в
профессиональном и/или социальном контексте;
анализировать задачу и/или проблему и выделять
её составные части;  определять этапы решения
задачи;  выявлять  и  эффективно  искать
информацию, необходимую для решения задачи
и/или  проблемы;  составлять  план  действия;
определять  необходимые  ресурсы;  владеть
а к т у а л ь н ы м и  м е т о д а м и  р а б о т ы  в
профессиональной  и  смежных  сферах;
реализовывать  составленный  план;  оценивать
результат  и  последствия  своих  действий
(самостоятельно  или  с  помощью  наставника).

1.Ситуационные  задачи
2.Метод  развивающейся
кооперации  (групповое
р е ш е н и е  з а д а ч  с
распределением  ролей)
3 . Д е л о в а я  и г р а
(приближение к реальной
п р о и з в о д с т в е н н о й
ситуации)  4 .Оценка
результатов  выполнения
практической  работы;
5.Экспертное наблюдение
за  работой  студента  на
занятии

уметь  грамотно  излагать  свои  мысли  и
оформлять  документы  по  профессиональной
тематике  на  государственном языке,  проявлять
толерантность в рабочем коллективе; описывать
значимость  своей  специальности  и  применять
стандарты антикоррупционного поведения

умеет  грамотно  излагать  свои  мысли  и
оформлять  документы  по  профессиональной
тематике  на  государственном языке,  проявлять
толерантность в рабочем коллективе; описывать
значимость  своей  специальности  и  применять
стандарты антикоррупционного поведения

1.Ситуационные  задачи
2.Метод  развивающейся
кооперации  (групповое
р е ш е н и е  з а д а ч  с
распределением  ролей)
3 . Д е л о в а я  и г р а
(приближение к реальной
п р о и з в о д с т в е н н о й
ситуации)  4 .Оценка
результатов  выполнения
практической  работы;
5.Экспертное наблюдение
за  работой  студента  на
занятии
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Результаты обучения Критерии оценки Методы оценки

уметь  использовать  специальные  методы  и
сервисы  повышения  обратной  связи  с  ЦА;  -
п р о в е р я т ь  р е к л а м н ы е  м а т е р и а л ы  н а
уникальность /оригинальность .

умеет  использовать  специальные  методы  и
сервисы  повышения  обратной  связи  с  ЦА;  -
п р о в е р я т ь  р е к л а м н ы е  м а т е р и а л ы  н а
уникальность /оригинальность .

1.Ситуационные  задачи
2.Метод  развивающейся
кооперации  (групповое
р е ш е н и е  з а д а ч  с
распределением  ролей)
3 . Д е л о в а я  и г р а
(приближение к реальной
п р о и з в о д с т в е н н о й
ситуации)  4 .Оценка
результатов  выполнения
практической  работы;
5.Экспертное наблюдение
за  работой  студента  на
занятии

у м е т ь  и с п о л ь з о в а т ь  с п е ц и а л ь н ы е
профессиональные  сервисы  для  оценки
эффективности рекламы в интернете; - создавать
и  обрабатывать  графические  и  текстовые
материалы  с  использованием  программных
средств,  облачных  и  сетевых  технологий;  -
конвертировать  файлы  в  нужные  форматы;  -
использовать  сетевые  средства  проверки
текстовых  материалов  на  оригинальность  и
антиплагиат; - размещать рекламные материалы в
социальных  медиа;  -  подбирать  визуальные  и
текстовые материалы в социальных сетях и на
сайте  объекта  рекламирования  для  интернет-
продвижения;  -  представлять  разработанные
макеты рекламных носителей в виде наглядных и
достоверных  мокапов;  -  обеспечивать
качественное функционирования сайта; - писать
оригинальные и качественные рекламные тексты,
в  том  числе  и  для  веб-сайтов;  -  создавать
графические материалы рекламного характера; -
находить  идеи  и  предложения  для  усиления
воздействия  рекламной  кампании  на  ЦА;  -
разрабатывать  концепт  дизайна  и  первичной
визуализации,  представляя их в  виде мудборда
или  референсов ;  -  составлять  тексты
информационных, нативных и иных сообщений
для размещения в социальных медиа; - Создавать
оригинальные,  современные по стилю сайты;  -
разрабатывать  креативные  и  качественные
макеты  рекламных  и  информационных
носителей,  в  том  числе  инфографику;  -
использовать  приемы  внутренней  и  внешней
о п т и м и з а ц и и  с а й т о в ;  -  п о в ы ш а т ь
информационную  наглядность  сайтов;  -
создавать качественные макеты иллюстраций для
публикации в социальных сетях.

у м е е т  и с п о л ь з о в а т ь  с п е ц и а л ь н ы е
профессиональные  сервисы  для  оценки
эффективности рекламы в интернете; - создавать
и  обрабатывать  графические  и  текстовые
материалы  с  использованием  программных
средств,  облачных  и  сетевых  технологий;  -
конвертировать  файлы  в  нужные  форматы;  -
использовать  сетевые  средства  проверки
текстовых  материалов  на  оригинальность  и
антиплагиат; - размещать рекламные материалы в
социальных  медиа;  -  подбирать  визуальные  и
текстовые материалы в социальных сетях и на
сайте  объекта  рекламирования  для  интернет-
продвижения;  -  представлять  разработанные
макеты рекламных носителей в виде наглядных и
достоверных  мокапов;  -  обеспечивать
качественное функционирования сайта; - писать
оригинальные и качественные рекламные тексты,
в  том  числе  и  для  веб-сайтов;  -  создавать
графические материалы рекламного характера; -
находить  идеи  и  предложения  для  усиления
воздействия  рекламной  кампании  на  ЦА;  -
разрабатывать  концепт  дизайна  и  первичной
визуализации,  представляя их в  виде мудборда
или  референсов ;  -  составлять  тексты
информационных, нативных и иных сообщений
для размещения в социальных медиа; - Создавать
оригинальные,  современные по стилю сайты;  -
разрабатывать  креативные  и  качественные
макеты  рекламных  и  информационных
носителей,  в  том  числе  инфографику;  -
использовать  приемы  внутренней  и  внешней
о п т и м и з а ц и и  с а й т о в ;  -  п о в ы ш а т ь
информационную  наглядность  сайтов;  -
создавать качественные макеты иллюстраций для
публикации в социальных сетях.

1.Ситуационные  задачи
2.Метод  развивающейся
кооперации  (групповое
р е ш е н и е  з а д а ч  с
распределением  ролей)
3 . Д е л о в а я  и г р а
(приближение к реальной
п р о и з в о д с т в е н н о й
ситуации)  4 .Оценка
результатов  выполнения
практической  работы;
5.Экспертное наблюдение
за  работой  студента  на
занятии

Знание
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Результаты обучения Критерии оценки Методы оценки

знать  программное  обеспечение,  необходимое
для  макетирования  рекламных  носителей;  -
возможности  интернет-ресурсов  для
макетирования  рекламных  носителей;  -  виды
сайтов, их возможности и варианты применения;
-  т р е б о в а н и я  к  к а ч е с т в е н н о м у
функционированию  сайтов;  -  программное
обеспечение,  необходимое  для  макетирования
рекламных  носителей;  -  технические  средства
создания визуального контента; - возможности и
ресурсы  для  макетирования  рекламных
носителей; - виды и инструменты маркетинговых
коммуникаций; - структуру брифа и требования к
нему; - важность учета пожеланий заказчика при
разработке  фирменного  дизайна  и  элементов
фирменного стиля; - важность учета пожеланий
заказчика при разработке рекламных носителей; -
требования  к  электронной  презентации  для
обеспечения  максимальной  коммуникации  с
аудиторией;  -  технологии  воздействия  на
аудиторию при проведении презентаций и защит
проектов.

знает  программное  обеспечение,  необходимое
для  макетирования  рекламных  носителей;  -
возможности  интернет-ресурсов  для
макетирования  рекламных  носителей;  -  виды
сайтов, их возможности и варианты применения;
-  т р е б о в а н и я  к  к а ч е с т в е н н о м у
функционированию  сайтов;  -  программное
обеспечение,  необходимое  для  макетирования
рекламных  носителей;  -  технические  средства
создания визуального контента; - возможности и
ресурсы  для  макетирования  рекламных
носителей; - виды и инструменты маркетинговых
коммуникаций; - структуру брифа и требования к
нему; - важность учета пожеланий заказчика при
разработке  фирменного  дизайна  и  элементов
фирменного стиля; - важность учета пожеланий
заказчика при разработке рекламных носителей; -
требования  к  электронной  презентации  для
обеспечения  максимальной  коммуникации  с
аудиторией;  -  технологии  воздействия  на
аудиторию при проведении презентаций и защит
проектов.

1.Тесты  2.Контрольная
р а б о т а  3 . Э с с е
4.Индивидуальный  опрос
5.Фронтальный  опрос
6.Письменный  опрос

знать  отраслевую  терминологию;  -  важность
учета  пожеланий  заказчика  при  планировании
рекламной кампании

знать  отраслевую  терминологию;  -  важность
учета  пожеланий  заказчика  при  планировании
рекламной кампании

1.Тесты  2.Контрольная
р а б о т а  3 . Э с с е
4.Индивидуальный  опрос
5.Фронтальный  опрос
6.Письменный  опрос

знать  актуальный  профессиональный  и
социальный  контекст,  в  котором  приходится
работать  и  жить;  основные  источники
информации  и  ресурсы  для  решения  задач  и
проблем в профессиональном и/или социальном
контексте;  алгоритмы  выполнения  работ  в
профессиональной и смежных областях; методы
работы в профессиональной и смежных сферах;
структуру  плана  для  решения  задач;  порядок
о ц е н к и  р е з у л ь т а т о в  р е ш е н и я  з а д а ч
профессиональной  деятельности

знает  актуальный  профессиональный  и
социальный  контекст,  в  котором  приходится
работать  и  жить;  основные  источники
информации  и  ресурсы  для  решения  задач  и
проблем в профессиональном и/или социальном
контексте;  алгоритмы  выполнения  работ  в
профессиональной и смежных областях; методы
работы в профессиональной и смежных сферах;
структуру  плана  для  решения  задач;  порядок
о ц е н к и  р е з у л ь т а т о в  р е ш е н и я  з а д а ч
профессиональной  деятельности

1.Тесты  2.Контрольная
р а б о т а  3 . Э с с е
4.Индивидуальный  опрос
5.Фронтальный  опрос
6.Письменный  опрос

знать  особенности  социального  и  культурного
контекста;  правила  оформления  документов  и
построения  устных  сообщений;  сущность
гражданско-патриотической  позиции,
общечеловеческих  ценностей;  значимость
п р о ф е с с и о н а л ь н о й  д е я т е л ь н о с т и  п о
специальности;  стандарты  антикоррупционного
поведения и последствия его нарушения

знает  особенности  социального  и  культурного
контекста;  правила  оформления  документов  и
построения  устных  сообщений;  сущность
гражданско-патриотической  позиции,
общечеловеческих  ценностей;  значимость
п р о ф е с с и о н а л ь н о й  д е я т е л ь н о с т и  п о
специальности;  стандарты  антикоррупционного
поведения и последствия его нарушения

1.Тесты  2.Контрольная
р а б о т а  3 . Э с с е
4.Индивидуальный  опрос
5.Фронтальный  опрос
6.Письменный  опрос

знать  способов  анализа  рынка,  целевой
аудитории и конкурентной среды; -  аудиторию
различных средств рекламы; - формы и методы
работы  с  аудиторией,  мотивации  труда;  -
технологии  воздействия  на  аудиторию  при
проведении  маркетингового  исследования

знать  способов  анализа  рынка,  целевой
аудитории и конкурентной среды; -  аудиторию
различных средств рекламы; - формы и методы
работы  с  аудиторией,  мотивации  труда;  -
технологии  воздействия  на  аудиторию  при
проведении  маркетингового  исследования

1.Тесты  2.Контрольная
р а б о т а  3 . Э с с е
4.Индивидуальный  опрос
5.Фронтальный  опрос
6.Письменный  опрос

  4.2.  Матрица  соответствия  контрольно-оценочных  средств
образовательным  результатам  учебной  дисциплины

Результаты обучения Коды
компетенций

Фонды
оценочных

средств

Умение
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Результаты обучения Коды
компетенций

Фонды
оценочных

средств

уметь  производить  качественные  аналитические  исследования  целевой  аудитории  и
потребителей; - анализировать каналы коммуникации в соответствии характеристикам
аудитории; -  доводить информацию заказчика до целевой аудитории; -  использовать
приемы привлечения аудитории при проведении исследований; - использовать приемы
управления  аудиторией  и  ее  вниманием  при  проведении  исследований;  -  уметь
завоевывать доверие и внимание аудитории при проведении исследований, привлекать и
мотивировать ее участие в исследовании.

ПК  4.3.,  ПК  4.2.,
ПК  1.1.,  ОК  06.,
ОК 05., ОК 01.

З а д а н и я  к
п р а к т и ч е с к о й
подготовке №6-8

уметь  распознавать  задачу  и/или  проблему  в  профессиональном  и/или  социальном
контексте;  анализировать  задачу  и/или  проблему  и  выделять  её  составные  части;
определять  этапы  решения  задачи;  выявлять  и  эффективно  искать  информацию,
необходимую  для  решения  задачи  и/или  проблемы;  составлять  план  действия;
определять  необходимые  ресурсы;  владеть  актуальными  методами  работы  в
профессиональной и смежных сферах;  реализовывать составленный план;  оценивать
результат и последствия своих действий (самостоятельно или с помощью наставника).

ПК  4.3.,  ПК  4.2.,
ПК  1.1.,  ОК  06.,
ОК 05., ОК 01.

З а д а н и я  к
п р а к т и ч е с к о й
подготовке №1-3

уметь грамотно излагать свои мысли и оформлять документы по профессиональной
тематике на государственном языке, проявлять толерантность в рабочем коллективе;
описывать  значимость  своей  специальности  и  применять  стандарты
антикоррупционного  поведения

ПК  4.3.,  ПК  4.2.,
ПК  1.1.,  ОК  06.,
ОК 05., ОК 01.

З а д а н и я  к
п р а к т и ч е с к о й
подготовке №4-6

уметь использовать специальные методы и сервисы повышения обратной связи с ЦА; -
проверять рекламные материалы на уникальность/оригинальность.

ПК  4.3.,  ПК  4.2.,
ПК  1.1.,  ОК  06.,
ОК 05., ОК 01.

З а д а н и я  к
п р а к т и ч е с к о й
подготовке №1-5

уметь использовать специальные профессиональные сервисы для оценки эффективности
рекламы в интернете; - создавать и обрабатывать графические и текстовые материалы с
использованием  программных  средств,  облачных  и  сетевых  технологий;  -
конвертировать файлы в нужные форматы; - использовать сетевые средства проверки
текстовых  материалов  на  оригинальность  и  антиплагиат;  -  размещать  рекламные
материалы в  социальных  медиа;  -  подбирать  визуальные  и  текстовые  материалы в
социальных сетях  и  на  сайте  объекта  рекламирования для  интернет-продвижения;  -
представлять  разработанные  макеты  рекламных  носителей  в  виде  наглядных  и
достоверных мокапов; - обеспечивать качественное функционирования сайта; - писать
оригинальные  и  качественные  рекламные  тексты,  в  том  числе  и  для  веб-сайтов;  -
создавать графические материалы рекламного характера; - находить идеи и предложения
для усиления воздействия рекламной кампании на ЦА; - разрабатывать концепт дизайна
и  первичной  визуализации,  представляя  их  в  виде  мудборда  или  референсов;  -
составлять тексты информационных, нативных и иных сообщений для размещения в
социальных  медиа;  -  Создавать  оригинальные,  современные  по  стилю  сайты;  -
разрабатывать  креативные  и  качественные  макеты  рекламных  и  информационных
носителей, в том числе инфографику; - использовать приемы внутренней и внешней
оптимизации  сайтов;  -  повышать  информационную наглядность  сайтов;  -  создавать
качественные макеты иллюстраций для публикации в социальных сетях.

ПК  4.3.,  ПК  4.2.,
ПК  1.1.,  ОК  06.,
ОК 05., ОК 01.

З а д а н и я  к
п р а к т и ч е с к о й
подготовке №6-8

Знание
знать программное обеспечение, необходимое для макетирования рекламных носителей;
-  возможности  интернет-ресурсов  для  макетирования  рекламных  носителей;  -  виды
сайтов,  их  возможности  и  варианты  применения;  -  требования  к  качественному
функционированию  сайтов;  -  программное  обеспечение,  необходимое  для
макетирования  рекламных  носителей;  -  технические  средства  создания  визуального
контента; - возможности и ресурсы для макетирования рекламных носителей; - виды и
инструменты маркетинговых коммуникаций; - структуру брифа и требования к нему; -
важность учета пожеланий заказчика при разработке фирменного дизайна и элементов
фирменного стиля; - важность учета пожеланий заказчика при разработке рекламных
носителей;  -  требования  к  электронной презентации для  обеспечения  максимальной
коммуникации с аудиторией; - технологии воздействия на аудиторию при проведении
презентаций и защит проектов.

ПК  4.3.,  ПК  4.2.,
ПК  1.1.,  ОК  06.,
ОК 05., ОК 01.

Вопросы на зачет
№38-50

знать  отраслевую  терминологию;  -  важность  учета  пожеланий  заказчика  при
планировании рекламной кампании

ПК  4.3.,  ПК  4.2.,
ПК  1.1.,  ОК  06.,
ОК 05., ОК 01.

Вопросы на зачет
№25-37
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Результаты обучения Коды
компетенций

Фонды
оценочных

средств

знать актуальный профессиональный и социальный контекст,  в  котором приходится
работать и жить;  основные источники информации и ресурсы для решения задач и
проблем  в  профессиональном  и/или  социальном  контексте;  алгоритмы  выполнения
работ в профессиональной и смежных областях; методы работы в профессиональной и
смежных сферах;  структуру  плана  для  решения  задач;  порядок  оценки  результатов
решения задач профессиональной деятельности

ПК  4.3.,  ПК  4.2.,
ПК  1.1.,  ОК  06.,
ОК 05., ОК 01.

Вопросы на зачет
№1-11

знать  особенности  социального  и  культурного  контекста;  правила  оформления
документов  и  построения  устных  сообщений;  сущность  гражданско-патриотической
позиции, общечеловеческих ценностей; значимость профессиональной деятельности по
специальности; стандарты антикоррупционного поведения и последствия его нарушения

ПК  4.3.,  ПК  4.2.,
ПК  1.1.,  ОК  06.,
ОК 05., ОК 01.

Вопросы на зачет
№7-19

знать способов анализа рынка, целевой аудитории и конкурентной среды; - аудиторию
различных средств рекламы; - формы и методы работы с аудиторией, мотивации труда; -
технологии воздействия на аудиторию при проведении маркетингового исследования

ПК  4.3.,  ПК  4.2.,
ПК  1.1.,  ОК  06.,
ОК 05., ОК 01.

З а д а н и я  к
п р а к т и ч е с к о й
п о д г о т о в к е
№16-28

  Задания  к  практической  подготовке  указаны в  методических  указаниях  к
практической  подготовке  по  дисциплине  Копирайтинг  для  обучающихся
специальности  42.02.01  Реклама.  Ставрополь,  2025


