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1. Общие положения
Фонд оценочных средств предназначен для контроля и оценки образовательных достижений обучающихся, освоивших программу учебной дисциплины Event-маркетинг.
ФОС включает контрольные материалы для проведения промежуточной аттестации в форме дифференцированного зачета в 4 семестре. 

2. Результаты освоения дисциплины, подлежащие проверке
2.1. Общие компетенции
	Код компетенции
	Формулировка компетенции
	Знания, умения 

	ОК 01.
	Выбирать способы решения задач профессиональной деятельности применительно к различным контекстам
	Умения:

	
	
	использовать теоретические знания для решения практических задач

	
	
	распознавать и анализировать задачу и/или проблему в профессиональном контексте

	
	
	определять этапы решения задачи

	
	
	Знания:

	
	
	способы, методы и алгоритм решения задач профессиональной деятельности и смежных областях

	
	
	порядок оценки результатов решения задач  профессиональной деятельности

	ОК 04
	Эффективно взаимодействовать и работать в коллективе и команде
	Умения:

	
	
	владеть актуальными методами работы в профессиональных и смежных сферах

	
	
	организовывать работу коллектива и команды

	
	
	взаимодействовать с коллегами, руководством. клиентами в ходе профессиональной деятельности

	
	
	проявлять толерантность в рабочем коллективе

	
	
	Знания:

	
	
	знать нормы корпоративной культуры и этики

	ОК 06.
	Проявлять гражданско-патриотическую позицию, демонстрировать осознанное поведение на основе традиционных российских духовно-нравственных ценностей, в том числе с учетом гармонизации межнациональных и межрелигиозных отношений, применять стандарты антикоррупционного поведения
	Умения:

	
	
	проявлять гражданско-патриотическую позицию

	
	
	демонстрировать осознанное поведение

	
	
	описывать значимость своей специальности

	
	
	применять стандарты антикоррупционного поведения

	
	
	Знания:

	
	
	сущность гражданско-патриотической позиции

	
	
	традиционных общечеловеческих ценностей, в том числе с учетом гармонизации межнациональных и межрелигиозных отношений

	
	
	значимость профессиональной деятельности по специальности

	
	
	стандарты антикоррупционного поведения и последствия его нарушения




2.2. Профессиональные компетенции 
	Код компетенции
	Формулировка компетенции
	Знания, умения 

	ПК 1.4.
	Осуществлять определение и оформление целей и задач рекламных и коммуникационных кампаний, акций и мероприятий
	Умения:

	
	
	преобразовывать требования заказчиков в бриф

	
	
	Знания:

	
	
	принципы выбора каналов коммуникации

	
	
	виды и инструменты маркетинговых коммуникаций

	
	
	важность учета пожеланий заказчика при разработке, планировании коммуникационных  каналов, при разработке творческих стратегий и рекламных носителей

	ПК 2.1.
	Проводить стратегическое и тактическое планирование рекламных и коммуникационных кампаний, акций и мероприятий
	Умения:

	
	
	определять ключевые цели рекламной кампании  и мероприятий  Event-маркетинга

	
	
	формулировать задачи рекламной кампании исходя из целей РК и проведения Event мероприятий

	
	
	осуществлять выбор форм, каналов и методов рекламного продвижения 

	
	
	определять конкретные носители рекламы и их оптимальное сочетание

	
	
	определять и варьировать способы и каналы продвижения изделия, услуги, торговой марки путем Event мероприятий

	
	
	определять бюджет РК исходя из поставленных целей и задач

	
	
	определять и варьировать комбинацию основных каналов информирования целевой аудитории

	
	
	определять эффективность хода РК и осуществлять его коррекцию для достижения максимальной эффективности;

	
	
	учитывать мнение заказчика при планировании РК

	
	
	использовать современные приемы и технологии проведения и управления системой маркетинговых коммуникаций

	
	
	Знания:

	
	
	методики рекламного планирования и проведения Event мероприятий

	
	
	инструменты рекламного планирования и проведения Event мероприятий

	
	
	систему маркетинговых коммуникаций

	
	
	виды и инструменты маркетинговых коммуникаций

	
	
	принципы выбора каналов коммуникации

	
	
	аудиторию различных средств рекламы

	
	
	формы и методы работы с аудиторией, мотивации труда

	
	
	технологии воздействия на аудиторию в системе маркетинговых коммуникаций

	
	
	принципы стратегического и оперативного планирования РК

	
	
	виды и инструменты маркетинговых коммуникаций

	
	
	важность учета пожеланий заказчика при планировании рекламной кампании

	
	
	важность учета пожеланий заказчика при разработке системы маркетинговых коммуникаций и определении рекламных носителей

	ПК 2.2.
	Предъявлять результаты стратегического и тактического планирования рекламных и коммуникационных кампаний, акций и мероприятий в установленных форматах
	Умения:

	
	
	составлять полнофункциональные брифы на РК с учетом результатов анализа рынка и конкурентной среды

	
	
	разрабатывать стратегию маркетинговых коммуникаций продвижения на рынке торговой марки, товаров, услуг

	
	
	создавать план РК с учетом поставленных целей и задач

	
	
	преобразовывать требования заказчика в бриф

	
	
	доводить информацию заказчика до целевой аудитории

	
	
	уметь организовывать и уверенно проводить рекламные мероприятия

	
	
	использовать приемы привлечения внимания к рекламным мероприятиям

	
	
	использовать приемы управления аудиторией и ее вниманием при проведении рекламных мероприятий

	
	
	Знания:

	
	
	важность учета пожеланий заказчика при разработке при планировании коммуникационных каналов и разработке творческих стратегий и рекламных носителей

	
	
	логику и структуру плана рекламной кампании

	
	
	логику и структуру медиаплана

	
	
	структуру брифа и требования к нему

	
	
	важность определения оригинальной идеи для рекламной кампании

	ПК 3.3.
	Проводить рекламную кампанию инструментами поисковой оптимизации, контекстно-медийной рекламы и маркетинга в социальных сетях
	Умения:

	
	
	использовать поисковые системы интернета

	
	
	использовать технологии поисково-контекстной рекламы

	
	
	использовать системы размещения контекстно-медийной рекламы

	
	
	использовать специальные профессиональные сервисы для оценки эффективности рекламы в интернете

	
	
	создавать и обрабатывать графические и текстовые материалы с использованием программных средств, облачных и сетевых технологий

	
	
	конвертировать файлы в нужные форматы

	
	
	использовать сетевые средства проверки текстовых материалов на оригинальность и антиплагиат

	
	
	размещать рекламные материалы в социальных медиа

	
	
	разрабатывать концепт дизайна и первичной визуализации в сети Интернет, представляя их в виде мудборда или референсов

	
	
	определять эффективные офферы

	
	
	создавать оригинальные и стильные логотипы

	
	
	составлять тексты информационных, нативных и иных сообщений для размещения в социальных медиа

	
	
	создавать оригинальные, современные по стилю сайты

	
	
	использовать приемы внутренней и внешней оптимизации сайтов

	
	
	повышать информационную наглядность сайтов

	
	
	создавать качественные макеты иллюстраций для публикации в социальных сетях

	
	
	разрабатывать элементы фирменного стиля и РК с учетом пожеланий и профиля заказчика

	
	
	доводить информацию заказчика до целевой аудитории

	
	
	использовать методы и способы привлечения пользователей в интернет сообщество

	
	
	использовать современные приемы и технологии проведения и управления презентациями

	
	
	использовать приемы управления аудит

	
	
	Знания:

	
	
	важность учета пожеланий заказчика при разработке дизайна и стратегий в сети Интернет

	
	
	важность учета пожеланий заказчика при разработке рекламных носителей в сети Интернет




[bookmark: _Toc196844354]3. Оценочные средства для оценивания результатов освоения учебных дисциплин
3.1. Задания для проведения дифференцированного зачета
Форма дифференцированного зачета: устный – по вопросам 
Условия выполнения задания
1. Место (время) выполнения задания: аудитория Ж10 Кабинет экономико-финансовых дисциплин.
2. Максимальное время выполнения задания: 20 мин
3. Источники информации, разрешенные к использованию на экзамене, оборудование: канцелярские принадлежности (ручка, карандаши)
Вопросы для подготовки к дифференцированному зачету 
1. Цели, задачи, структура курса. 
2. Предмет и метод Event маркетинга. 
3. Взаимосвязь Event-маркетинга с другими дисциплинами. 
4. Роль Event -маркетинга в экономике. 
5. Ведущие субъекты в системе рыночных экономических отношений в современном обществе. 
6. Цели и задачи Event-маркетинга. 
7. Виды Event-маркетинга. 
8. Основные элементы процесса управления Event -маркетингом. 
9. Комплекс маркетинга. 
10. Вспомогательные системы управления маркетингом.
11. Сущность и содержание Event-маркетинга. 
12. Основные элементы маркетинга как системы: направления, методы, задачи, цели. 
13. Формы и функции Event-маркетинга. 
14. Концепции маркетинговой деятельности как целевая философия предприятия. 
15. Основные принципы Event -маркетинга. 
16. Предпосылки и мотивы поведения участников. 
17. Анализ поведения потребителей экономических благ и формирование спроса на основе знания экономических основ поведения организаций, структур рынков и конкурентной среды отрасли. 
18. Cоздание концепции event.
19. Жизненный цикл проекта, этапы подготовки и реализации 
20. Оценка временных и человеческих ресурсов 
21. Как цели и задачи мероприятия влияют на этапы планирования и подготовки 
22. Проектная документация 
23. Основной состав проектной группы 
24. Работа с фрилансерами и волонтерами 
25. Рабочая группа на мероприятии. 
26. Зоны ответственности. 
27. Эффективное управление проектной группой
28. Анализ плана маркетинга, имеющегося у компании, и показателей, которых необходимо достичь; 
29. Целевая аудитория; 
30. Информация о целевой аудитории как регулятор определения характера события. 
31. Креативная концепция, как инструмент решения проектных задач. 
32. Защита перед клиентом. 
33. Взаимодействие: креатор-менеджер 
34. Cоздание концепции: методы и приемы
35. СМИ: редакционное освещение и информационная поддержка 
36. Брифинг, пресс-конференция, пресс-ланч, пресс-тур 
37. Работа с партнёрами и cross promo 
38. Продвижение в интернете 
39. Возрастающая роль специальных мероприятий в маркетинг микс. 
40. Понимание 4 P маркетинга и их связь с events 
41. B2B и B2C: Новые технологические тренды 
42. Использование технологических новинок в концепции и ее воплощении 
43. Законы и риски: Базовое законодательство, связанное с организацией мероприятий (здоровье, безопасность, лицензирование)
44. Деловое общение, публичные выступления, переговоры, совещания, деловая переписка и электронные коммуникации в Event -маркетинге. 
45. Образовательные events: мастер-класс, семинар, лекция, встреча, мозговой штурм, коворкинг, воркшоп, тимбилдинг. 
46. Рабочие мероприятия, на которых происходит обмен информацией — конгрессы, выставки, конференции; 
47. Открытие как формат Event -маркетинга. 
48. Роль характера привлечения внимания аудитории к появлению на рынке нового бренда. 
49. Презентация — распространенный формат. 
50. Цель заинтересованности потребителя в приобретении и использовании представляемого продукта. 
51. Cобытие, направленное на информирование потребителя о лучших свойствах продукта. 
52. Выставка — комплексный формат Event-маркетинга. 
53. Демонстрация лучших характеристик бренда. 
54. Программа процесса.
55. Досуговые мероприятия, ориентированные на организацию свободного времени путем общения и развлечения целевой аудитории. 
56. Эмоциональное воздействие. 
57. Соревнования, шоу, концерты, фестивали, поездки. 
58. Праздник-масштабное и яркое Event-мероприятие. 
59. Повод и количество приглашенных участников. 
60. Торжество как событие эмоциональное и яркое. 
61. Смысл и роль реализации цели передачи информации в развлекательной форме. 
62. День рождения компании, премьера, представление новинки, корпоративные праздники, награждение миллионного покупателя. 
63. Церемония награждения. 
64. Юбилей. 
65. Презентации, презентация нового продукта 
66. Городские праздники, спортивные соревнования.
67. Стратегия и тактика Event-маркетинга. 
68. Планирование в системе маркетинга. 
69. Сообщения, предложения, информация, "упакованная" в развлекательную форму. 
70. Роль чувственного переживания аудиторией в целях более высокой активности и восприимчивости целевой группы. 
71. РR и ВТL (событийный маркетинг) как инструмент расширения сектора охвата целевой аудитории. 
72. Бренд "раскрученного" события: основы строительства. 
73. Освещение события в анонсах, афишах, приглашениях, пресс конференциях, итоговых выступлениях, гастрольных поездках и публикациях СМИ. 
74. Аудитория, непосредственно участвующая в событии, как фокус группа. 
75. Событие как повод, позволяющий наладить необходимый контакт с журналистами. 
76. Событийный маркетинг и прямые продажи товара, логическая "привязка". 
77. Креативность и гибкость, заложенные в событийном маркетинге. 
78. Оригинальные программы для компаний различных сфер деятельности. 
79. Компании-участники и их консолидация в рамках одного события
80. Коллаборация и синергия на event. 


Критерии оценивания обучающегося
Оценка «5» ставится обучающимся, которые демонстрируют высокий уровень освоения материала, предусмотренного учебной программой дисциплины; владеют научной терминологией согласно темам; обоснованно, четко и полно излагают ответ; отвечают на дополнительные вопросы; при ответе на вопросы по теме не допускают ошибок и неточностей в изложении материала; 
Оценка «4» ставится обучающимся, которые показывают хорошие знания материала, предусмотренного учебной программой дисциплины; допускают неточности в обоснованности ответа; владеют научной терминологией согласно темам; отвечают на дополнительные вопросы; при ответе на вопросы по теме допускают неточности в изложении материала;
Оценка «3» ставится обучающимся, которые показывают знания только основного программного материала по дисциплине; в научной терминологии согласно темам допускают ошибки; при ответе на дополнительные вопросы допускают неточности; допускают ошибки в ответе на вопросы билета.
Оценка «2» ставится обучающимся, которые показывают фрагментарные знания основного программного материала; не владеют научной терминологией по дисциплине; демонстрируют обрывочные знания теории и практики по предмету; допускают ошибки в ответе на вопросы билета.


Источники информации для подготовки к зачету с оценкой

Список основной литературы:
1. Евдокимов, О. Г. Интернет-маркетинг : методические рекомендации / О. Г. Евдокимов, П. А. Булахова. — Москва : РУТ (МИИТ), 2024. — 17 с. — Текст : электронный // Лань : электронно-библиотечная система. — URL: https://e.lanbook.com/book/459653 
2. Третьяк, Н. А. Маркетинг : учебное пособие / Н. А. Третьяк. — Уссурийск : Приморский ГАТУ, 2024. — 172 с. — Текст : электронный // Лань : электронно-библиотечная система. — URL: https://e.lanbook.com/book/459902
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