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Общие положения
Результатом освоения профессионального модуля является готовность обучающегося к выполнению вида профессиональной деятельности ПМ.03 Продвижение торговых марок, брендов и организаций в среде Интернет средствами цифровых коммуникационных технологий.
Формой аттестации по профессиональному модулю является квалификационный экзамен.
Итогом этого экзамена является однозначное решение: «вид профессиональной деятельности освоен с оценкой / не освоен».

          1. Результаты освоения дисциплины, подлежащие проверке
2.1. Общие компетенции
	Код компетенции
	Формулировка компетенции
	Знания, умения 

	ОК 01
	Выбирать способы решения задач профессиональной деятельности применительно 
к различным контекстам
	Умения: 

	
	
	распознавать задачу и/или проблему 
в профессиональном и/или социальном контексте

	
	
	анализировать задачу и/или проблему и выделять её составные части

	
	
	определять этапы решения задачи

	
	
	выявлять и эффективно искать информацию, необходимую для решения задачи и/или проблемы

	
	
	составлять план действия

	
	
	определять необходимые ресурсы

	
	
	владеть актуальными методами работы 
в профессиональной и смежных сферах

	
	
	реализовывать составленный план

	
	
	оценивать результат и последствия своих действий (самостоятельно или с помощью наставника)

	
	
	Знания:

	
	
	актуальный профессиональный и социальный контекст, в котором приходится работать и жить 

	
	
	основные источники информации и ресурсы д
ля решения задач и проблем в профессиональном и/или социальном контексте

	
	
	алгоритмы выполнения работ 
в профессиональной и смежных областях

	
	
	методы работы в профессиональной и смежных сферах;

	
	
	структуру плана для решения задач

	
	
	порядок оценки результатов решения задач профессиональной деятельности

	ОК 02
	Использовать современные средства поиска, анализа 
и интерпретации информации, 
и информационные технологии для выполнения задач профессиональной деятельности
	Умения: 

	
	
	определять задачи для поиска информации

	
	
	определять необходимые источники информации

	
	
	планировать процесс поиска; структурировать получаемую информацию 

	
	
	выделять наиболее значимое в перечне информации

	
	
	оценивать практическую значимость результатов поиска

	
	
	оформлять результаты поиска, применять средства информационных технологий для решения профессиональных задач

	
	
	использовать современное программное обеспечение

	
	
	использовать различные цифровые средства 
для решения профессиональных задач

	
	
	Знания:

	
	
	номенклатура информационных источников, применяемых в профессиональной деятельности

	
	
	приемы структурирования информации

	
	
	формат оформления результатов поиска информации, современные средства и устройства информатизации

	
	
	порядок их применения и программное обеспечение в профессиональной деятельности 
в том числе с использованием цифровых средств

	ОК 03
	Планировать 
и реализовывать собственное профессиональное 
и личностное развитие, предпринимательскую деятельность 
в профессиональной сфере, использовать знания по финансовой грамотности 
в различных жизненных ситуациях
	Умения: 

	
	
	определять актуальность нормативно-правовой документации в профессиональной деятельности

	
	
	применять современную научную профессиональную терминологию

	
	
	определять и выстраивать траектории профессионального развития и самообразования

	
	
	выявлять достоинства и недостатки коммерческой идеи

	
	
	презентовать идеи открытия собственного дела 
в профессиональной деятельности; оформлять бизнес-план

	
	
	рассчитывать размеры выплат по процентным ставкам кредитования

	
	
	определять инвестиционную привлекательность коммерческих идей в рамках профессиональной деятельности

	
	
	презентовать бизнес-идею 

	
	
	определять источники финансирования

	
	
	Знания:

	
	
	содержание актуальной нормативно-правовой документации

	
	
	современная научная и профессиональная терминология

	
	
	возможные траектории профессионального развития и самообразования

	
	
	основы предпринимательской деятельности основы финансовой грамотности

	
	
	правила разработки бизнес-планов

	
	
	порядок выстраивания презентации 

	
	
	кредитные банковские продукты






             1.2. Профессиональные компетенции
	Виды деятельности
	Код и наименование компетенции
	Показатели освоения компетенции

	Продвижение торговых марок, брендов и организаций в среде Интернет средствами цифровых коммуникационных технологий
	ПК.3.1 Разрабатывать стратегии продвижения бренда в сети Интернет
	Навыки: 

	
	
	аналитической работы при разработке стратегии продвижения в сети Интернет;

	
	
	выбора оптимальной стратегии продвижения в сети Интернет;

	
	
	постановки задач продвижения объекта рекламирования в сети Интернет.

	
	
	Умения: 

	
	
	определять тип рекламной стратегии продвижения бренда в сети Интернет;

	
	
	разрабатывать рекламную стратегию продвижения бренда в сети Интернет.

	
	
	Знания: 

	
	
	типов рекламных стратегий продвижения бренда в сети Интернет;

	
	
	способов разработки рекламных стратегий продвижения бренда в сети Интернет.

	
	ПК.3.2 Разрабатывать рекламные кампании бренда в сети Интернет
	Навыки: 

	
	
	подбора и использования оффера;

	
	
	разработки рекламной кампании в сети Интернет.

	
	
	Умения: 

	
	
	подбирать ключевые слова и словосочетания с максимальным показом для поискового продвижения;

	
	
	использовать специальные методы и сервисы повышения обратной связи с ЦА;

	
	
	проверять рекламные материалы на уникальность/оригинальность;

	
	
	представлять разработанные макеты рекламных носителей в виде наглядных и достоверных мокапов;

	
	
	обеспечивать качественное функционирования сайта;

	
	
	писать оригинальные и качественные рекламные тексты, в том числе и для веб-сайтов и социальных групп;

	
	
	находить идеи и предложения для усиления воздействия рекламной кампании на ЦА;

	
	
	разрабатывать креативные и качественные макеты рекламных и информационных носителей, в том числе инфографику в сети Интернет;

	
	
	осуществлять руководство ходом проведения рекламных кампаний в сети Интернет;

	
	
	преобразовывать требования заказчика в бриф;

	
	
	учитывать мнение заказчика при планировании РК.

	
	
	Знания: 

	
	
	возможности интернет-ресурсов для рекламирования товаров/услуг;

	
	
	виды сайтов, их возможности и варианты применения;

	
	
	требования к качественному функционированию сайтов;

	
	
	виды и инструменты маркетинговых коммуникаций;

	
	
	отраслевую терминологию;

	
	
	важность учета пожеланий заказчика при планировании рекламной кампании в сети Интернет;

	
	
	структуру брифа и требования к нему.

	
	ПК 3.3 Реализация рекламной кампании инструментами поисковой оптимизации, контекстно-медийной рекламы и маркетинга в социальных сетях
	Навыки: 

	
	
	структуры и базовых принципов рекламного сообщения;

	
	
	реализации рекламной кампании в сети Интернет.

	
	
	Умения: 

	
	
	использовать поисковые системы интернета;

	
	
	использовать технологии поисково-контекстной рекламы;

	
	
	использовать системы размещения контекстно-медийной рекламы;

	
	
	использовать специальные профессиональные сервисы для оценки эффективности рекламы в интернете;

	
	
	создавать и обрабатывать графические и текстовые материалы с использованием программных средств, облачных и сетевых технологий;

	
	
	конвертировать файлы в нужные форматы;

	
	
	использовать сетевые средства проверки текстовых материалов на оригинальность и антиплагиат;

	
	
	размещать рекламные материалы в социальных медиа;

	
	
	разрабатывать концепт дизайна и первичной визуализации в сети Интернет, представляя их в виде мудборда или референсов;

	
	
	определять эффективные офферы;

	
	
	создавать оригинальные и стильные логотипы;

	
	
	составлять тексты информационных, нативных и иных сообщений для размещения в социальных медиа;

	
	
	создавать оригинальные, современные по стилю сайты;

	
	
	использовать приемы внутренней и внешней оптимизации сайтов;

	
	
	повышать информационную наглядность сайтов;

	
	
	создавать качественные макеты иллюстраций для публикации в социальных сетях;

	
	
	разрабатывать элементы фирменного стиля и РК с учетом пожеланий и профиля заказчика;

	
	
	доводить информацию заказчика до ЦА;

	
	
	использовать методы и способы привлечения пользователей в интернет-сообщество;

	
	
	использовать современные приемы и технологии проведения и управления презентациями;

	
	
	использовать приемы управления аудиторией и ее вниманием при разработке дизайна и стратегий в сети Интернет.

	
	
	Знания: 

	
	
	отраслевую терминологию;

	
	
	важность учета пожеланий заказчика при разработке дизайна и стратегий в сети Интернет;

	
	
	важность учета пожеланий заказчика при разработке рекламных носителей в сети Интернет.




2.  Формы промежуточной аттестации по профессиональному модулю
	
	Элементы модуля, профессиональный модуль
	Формы промежуточной аттестации

	МДК.03.01
	Таргетированная реклама
	Дифференцированный зачет

	МДК.03.02
	Брендинг. Методики
	Экзамен

	МДК.03.03
	Брендинг. Стратегии
	Экзамен

	МДК.03.04
	SMM-стратегии
	Дифференцированный зачет

	МДК.03.05
	Основы контекстной рекламы
	

	УП.03.01
	Учебная практика (Продвижение торговых марок, брендов и организаций в среде Интернет средствами цифровых коммуникационных технологий)
	Дифференцированный зачет

	ПП.03.01
	Производственная практика (Продвижение торговых марок, брендов и организаций в среде Интернет средствами цифровых коммуникационных технологий)
	Дифференцированный зачет

	ПМ.03.01(К)
	Экзамен квалификационный (Продвижение торговых марок, брендов и организаций в среде Интернет средствами цифровых коммуникационных технологий)
	Экзамен по модулю






3. Оценка освоения теоретического курса профессионального модуля
3.1. Общие положения
Основной целью оценки теоретического курса профессионального модуля является оценка умений и знаний.
Оценка теоретического курса профессионального модуля ПМ.03 Продвижение торговых марок, брендов и организаций в среде Интернет средствами цифровых коммуникационных технологий с использованием следующих форм и методов контроля: Тестирование, самостоятельные работы, доклады, рефераты по междисциплинарному курсу. Квалификационный экзамен по профессиональному модулю.



3.2. Типовые задания для оценки освоения

Вопросы.

Раздел 1. МДК.03.01Таргетированная реклама
1. WebAnalytics-аналитикаключевыхпоказателейэффективностивцифровойсреде.
2. Основныесервисыипрограммы,помогающиевработенадоптимизациейсайта
3. Преимуществаинедостаткиотдельныхформатовмедийнойрекламы
4. Социальныемедиакакпространствореализацииинструментовмаркетинга
5. Алгоритмыирезультатыпоисковогопродвижения.
6. WebAnalytics-аналитикаключевыхпоказателейэффективностивцифровойсреде.
7. Основныесервисыипрограммы,помогающиевработенадоптимизациейсайта
8. Преимуществаинедостаткиотдельныхформатовмедийнойрекламы
9. Социальныемедиакакпространствореализацииинструментовмаркетинга
10. Алгоритмыирезультатыпоисковогопродвижения.
11. Использованиеметодовпроведенияанализаэффективностимаркетинговойактивностив сети «Интернет»
12. Созданиеemail-рассылок:поведенческие,коммерческие,тестовые,техническиеи ссылочные.
13. Оценкаэффективностипродвижениярекламногоагентства




Раздел 2. МДК.03.02 Брендинг. Методики
1. Понятие брендинга. 
2. Методика создания и размещения рекламных объявлений в социальных сетях.
3. Разработка концепции стратегии для поисковых систем.
4. Разработка концепции продвижения личного бренда.
5. Расчет стоимости перехода клиента. 
6. Формирование KPI.
7. Проведение исследования системы веб-аналитики. 
8. Проведение  аналитики в контекстной рекламе «Яндекс».
9. Создание тематического сообщества.
10.  Наполнение контентом.
11. Понятие Интернета и социальных сетей, их роль в рекламе и в системе связей с общественностью
12.  Разновидности коммуникаций и коммуникантов в Интернете
13. Электронная коммуникация в системе коммуникационных каналов
14.  Интернет - сервисы, в системе Интернет-коммуникаций
15. Особенности формирования доменов
16. Понятие Интернет - аудитории, пользователи, целевой аудитории, целевых групп
17.  Характеристика мировой аудитории социальных сетей
18.  Способы описания целевой аудитории
19.  Способы оценки Интернет – аудитории
20.  Характерные черты Интернет - аудитории России

Раздел 3. МДК.03.03 Брендинг. Стратегии

1. Понятие брендинг-стратегии. 
2. Характеристика мировой аудитории социальных сетей
3.  Способы описания целевой аудитории
4.  Способы оценки Интернет – аудитории
5.  Характерные черты Интернет - аудитории России
6. Брендинг- стратегии. 
7. Виды и формы брендинга.
8. Основные брендинг-стратегии
9. Разработка стратегии проведения для рекламной кампании.
10. Настройка таргетированной и контекстной рекламы для привлечения пользователей в сообщество. 
11. Кнопка Вступить.
12. Составление бриф на разработку РК для таргетированной рекламы.
13. Создание контента стратегии для личного бренда.
14.  Качественные инструменты в развитии сайта и онлайн-продвижения.
15.  Аналитика в контекстной рекламе «Яндекс».
16. Влияние таргетированной рекламы на целевую аудиторию
Раздел 4. МДК.03.04 SMM-стратегии 
1. ОптимизацияSEOдляповышенияпопулярностисайтавинтернете
2. Контекстно-медийногопланпродвиженияличногобренда
3. Аналитическаясправкаконкурентовдляреализациистратегиипродвижения
4. Созданиеиразмещениерекламныхобъявленийвсоциальныхсетях.
5. Яндекс.Метрику.
6. ФормированиеKPI.
7. SEO.
8. РСЯ.
9. Email-маркетинг.
10. Проведениеработпореализациистратегиипродвижениявинтернете.
11. Классификациярекламы.
12. SMM.
13. Каналыраспространенияemail-рассылки.
14. Согласованиепоказателейэффективностиибюджетапродвижениясзаказчиком.
15. Системыуправленияинтернет-рекламой.
16. Аналитикувконтекстнойрекламе«Яндекс».
17. Качественныйинструментвразвитиисайтаионлайн-продвижения

Раздел 5. МДК.03.05 Основы контекстной рекламы  
1. Контекстно-медийногопланпродвиженияличногобренда
2. Аналитическаясправкаконкурентовдляреализациистратегиипродвижения
3. Созданиеиразмещениерекламныхобъявленийвсоциальныхсетях.
4. Яндекс.Метрику.
5. ФормированиеKPI.
6. SEO.
7. РСЯ.
8. Email-маркетинг.
9. Проведениеработпореализациистратегиипродвижениявинтернете.
10. Классификациярекламы.
11. SMM.
12. Каналыраспространенияemail-рассылки.
13. Согласованиепоказателейэффективностиибюджетапродвижениясзаказчиком.
14. Системыуправленияинтернет-рекламой.
15. Аналитикувконтекстнойрекламе«Яндекс».
16. Конверсиясайтачерезтаргет.
17. Оптимизацияmeta-информациистраницы
18. Технологиипривлеченияпосетителейнасайт
19. Областиистратегиипримененияцифровогомаркетинга
20. Этапыосуществлениякомпаний.
21. Формулированиецелейцифровогомаркетингадлякомпаний.
22. E-mail-ивирусныймаркетинг.
23. Инструментыиметодыцифровогомаркетинга.
24. Поведенческийтаргетинг,матрицапотребности
25. Визуальноеоформлениеконтентадляличногобренда
26. SwotанализиPestанализкомпании.
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