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1. Общие положения
Контрольно-измерительные материалы предназначены для контроля и оценки образовательных и профессиональных достижений обучающихся.
КИМ включают контрольные материалы для проведения промежуточной аттестации в форме экзамена.

2. Результаты освоения дисциплины, подлежащие проверке
2.1. Общие компетенции
	Код компетенции
	Формулировка компетенции
	Знания, умения 

	ОК 01
	Выбирать способы решения задач профессиональной деятельности применительно 
к различным контекстам
	Умения: 

	
	
	распознавать задачу и/или проблему 
в профессиональном и/или социальном контексте

	
	
	анализировать задачу и/или проблему и выделять её составные части

	
	
	определять этапы решения задачи

	
	
	выявлять и эффективно искать информацию, необходимую для решения задачи и/или проблемы

	
	
	составлять план действия

	
	
	определять необходимые ресурсы

	
	
	владеть актуальными методами работы 
в профессиональной и смежных сферах

	
	
	реализовывать составленный план

	
	
	оценивать результат и последствия своих действий (самостоятельно или с помощью наставника)

	
	
	Знания:

	
	
	актуальный профессиональный и социальный контекст, в котором приходится работать и жить 

	
	
	основные источники информации и ресурсы д
ля решения задач и проблем в профессиональном и/или социальном контексте

	
	
	алгоритмы выполнения работ 
в профессиональной и смежных областях

	
	
	методы работы в профессиональной и смежных сферах;

	
	
	структуру плана для решения задач

	
	
	порядок оценки результатов решения задач профессиональной деятельности

	ОК 02
	Использовать современные средства поиска, анализа 
и интерпретации информации, 
и информационные технологии для выполнения задач профессиональной деятельности
	Умения: 

	
	
	определять задачи для поиска информации

	
	
	определять необходимые источники информации

	
	
	планировать процесс поиска; структурировать получаемую информацию 

	
	
	выделять наиболее значимое в перечне информации

	
	
	оценивать практическую значимость результатов поиска

	
	
	оформлять результаты поиска, применять средства информационных технологий для решения профессиональных задач

	
	
	использовать современное программное обеспечение

	
	
	использовать различные цифровые средства 
для решения профессиональных задач

	
	
	Знания:

	
	
	номенклатура информационных источников, применяемых в профессиональной деятельности

	
	
	приемы структурирования информации

	
	
	формат оформления результатов поиска информации, современные средства и устройства информатизации

	
	
	порядок их применения и программное обеспечение в профессиональной деятельности 
в том числе с использованием цифровых средств



2.2. Профессиональные компетенции
	Виды деятельности
	Код и наименование компетенции
	Показатели освоения компетенции

	Разработка, внедрение и совершенствование системы маркетинговых коммуникаций
	ПК.3.1  Предъявлять результаты стратегического и тактического планирования рекламных и коммуникационных кампаний, акций и мероприятий в установленных форматах
	Навыки :

	
	
	разработки стратегии маркетинговых коммуникаций.

	
	
	Умения: 

	
	
	составлять полнофункциональные брифы на РК с учетом результатов анализа рынка и конкурентной среды;

	
	
	разрабатывать стратегию маркетинговых коммуникаций продвижения на рынке торговой марки, товаров, услуг;

	
	
	создавать план РК с учетом поставленных целей и задач;

	
	
	осуществлять медиапланирование;

	
	
	определять и обеспечивать максимальные KPI в пределах рекламного бюджета;

	
	
	эффективно настраивать рекламную кампанию для достижения максимальных KPI;

	
	
	осуществлять руководство ходом проведения рекламных кампаний;

	
	
	преобразовывать требования заказчика в бриф;

	
	
	доводить информацию заказчика до ЦА;

	
	
	использовать методы и способы привлечения пользователей к рекламной кампании;

	
	
	уметь организовывать и уверенно проводить рекламные мероприятия;

	
	
	использовать приемы привлечения внимания к рекламным мероприятиям;

	
	
	использовать приемы управления аудиторией и ее вниманием при проведении рекламных мероприятий.

	
	
	Знания: 

	
	
	важность учета пожеланий заказчика при разработке при планировании коммуникационных каналов и разработке творческих стратегий и рекламных носителей;

	
	
	логику и структуру плана рекламной кампании;

	
	
	логику и структуру медиаплана;

	
	
	структуру брифа и требования к нему;

	
	
	важность определения оригинальной идеи для рекламной кампании.

	Продвижение торговых марок, брендов и организаций в среде Интернет средствами цифровых коммуникационных технологий
	ПК.3.2 Разрабатывать рекламные кампании бренда в сети Интернет
	Навыки: 

	
	
	подбора и использования оффера;

	
	
	разработки рекламной кампании в сети Интернет.

	
	
	Умения: 

	
	
	подбирать ключевые слова и словосочетания с максимальным показом для поискового продвижения;

	
	
	использовать специальные методы и сервисы повышения обратной связи с ЦА;

	
	
	проверять рекламные материалы на уникальность/оригинальность;

	
	
	представлять разработанные макеты рекламных носителей в виде наглядных и достоверных мокапов;

	
	
	обеспечивать качественное функционирования сайта;

	
	
	писать оригинальные и качественные рекламные тексты, в том числе и для веб-сайтов и социальных групп;

	
	
	находить идеи и предложения для усиления воздействия рекламной кампании на ЦА;

	
	
	разрабатывать креативные и качественные макеты рекламных и информационных носителей, в том числе инфографику в сети Интернет;

	
	
	осуществлять руководство ходом проведения рекламных кампаний в сети Интернет;

	
	
	преобразовывать требования заказчика в бриф;

	
	
	учитывать мнение заказчика при планировании РК.

	
	
	Знания: 

	
	
	возможности интернет-ресурсов для рекламирования товаров/услуг;

	
	
	виды сайтов, их возможности и варианты применения;

	
	
	требования к качественному функционированию сайтов;

	
	
	виды и инструменты маркетинговых коммуникаций;

	
	
	отраслевую терминологию;

	
	
	важность учета пожеланий заказчика при планировании рекламной кампании в сети Интернет;

	
	
	структуру брифа и требования к нему.

	Создание ключевых вербальных и визуальных сообщений и основных креативных решений и творческих материалов на основных рекламных носителях
	ПК 4.3. Разработка и размещение рекламного контента для продвижения торговой марки/бренда/организации в сети Интернет
	Навыки: 

	
	
	оформления текстовых и графических документов;

	
	
	оформление рекламных носителей, в том числе текстовых и графических;

	
	
	создания визуальных идей фотоизображений, рекламных проектов визуальной информации, идентификации и коммуникации, фотоивидеопроектов объекта рекламирования с учетом поставленных задач в области рекламы.

	
	
	Умения: 

	
	
	использовать специальные профессиональные сервисы для оценки эффективности рекламы в интернете;

	
	
	создавать и обрабатывать графические и текстовые материалы с использованием программных средств, облачных и сетевых технологий;

	
	
	конвертировать файлы в нужные форматы;

	
	
	использовать сетевые средства проверки текстовых материалов на оригинальность и антиплагиат;

	
	
	размещать рекламные материалы в социальных медиа;

	
	
	подбирать визуальные и текстовые материалы в социальных сетях и на сайте объекта рекламирования для интернет-продвижения;

	
	
	представлять разработанные макеты рекламных носителей в виде наглядных и достоверных мокапов;

	
	
	обеспечивать качественное функционирования сайта;

	
	
	писать оригинальные и качественные рекламные тексты, в том числе и для веб-сайтов;

	
	
	создавать графические материалы рекламного характера;

	
	
	находить идеи и предложения для усиления воздействия рекламной кампании на ЦА;

	
	
	разрабатывать концепт дизайна и первичной визуализации, представляя их в виде мудборда или референсов;

	
	
	составлять тексты информационных, нативных и иных сообщений для размещения в социальных медиа;

	
	
	Создавать оригинальные, современные по стилю сайты;

	
	
	разрабатывать креативные и качественные макеты рекламных и информационных носителей, в том числе инфографику;

	
	
	использовать приемы внутренней и внешней оптимизации сайтов;

	
	
	повышать информационную наглядность сайтов;

	
	
	создавать качественные макеты иллюстраций для публикации в социальных сетях.

	
	
	Знания: 

	
	
	программное обеспечение, необходимое для макетирования рекламных носителей;

	
	
	возможности интернет-ресурсов для макетирования рекламных носителей;

	
	
	виды сайтов, их возможности и варианты применения;

	
	
	требования к качественному функционированию сайтов;

	
	
	программное обеспечение, необходимое для макетирования рекламных носителей;

	
	
	технические средства создания визуального контента;

	
	
	возможности и ресурсы для макетирования рекламных носителей;

	
	
	виды и инструменты маркетинговых коммуникаций;

	
	
	структуру брифа и требования к нему;

	
	
	важность учета пожеланий заказчика при разработке фирменного дизайна и элементов фирменного стиля;

	
	
	важность учета пожеланий заказчика при разработке рекламных носителей;

	
	
	требования к электронной презентации для обеспечения максимальной коммуникации с аудиторией;

	
	
	технологии воздействия на аудиторию при проведении презентаций и защит проектов.



[bookmark: _Toc316860041]3. Измерительные материалы для оценивания результатов освоения учебной дисциплины 

3.1. Задания для проведения экзамена

Форма зачета –устная по вопросам

3.2. Условия выполнения задания
1. Место (время) выполнения задания: аудитория Л 513 Кабинет экономико-финансовых дисциплин.
2. Максимальное время выполнения задания: 20 мин
3. Источники информации, разрешенные к использованию на зачете, оборудование:канцелярские принадлежности (ручка,карандаши).

Вопросы к экзамену
1. Понятие брендинг-стратегии. 
2. Характеристика мировой аудитории социальных сетей
3.  Способы описания целевой аудитории
4.  Способы оценки Интернет – аудитории
5.  Характерные черты Интернет - аудитории России
6. Брендинг- стратегии. 
7. Виды и формы брендинга.
8. Основные брендинг-стратегии
9. Разработка стратегии проведения для рекламной кампании.
10. Настройка таргетированной и контекстной рекламы для привлечения пользователей в сообщество. 
11. Кнопка Вступить.
12. Составление бриф на разработку РК для таргетированной рекламы.
13. Создание контента стратегии для личного бренда.
14.  Качественные инструменты в развитии сайта и онлайн-продвижения.
15.  Аналитика в контекстной рекламе «Яндекс».
16. Влияние таргетированной рекламы на целевую аудиторию

Критерии оценивания заданий
[bookmark: _GoBack]Оценка «отлично» - уровень освоения обучающимся учебного материала достаточно высок, обучающийся умеет использовать теоретические знания при выполнении практических задач с практикой, подтверждает сформированность общих и профессиональных компетенций; 
Оценка «хорошо» - обучающийся полно освоил учебный материал, владеет понятийным аппаратом, ориентируется в изученном материале, осознанно применяет знания для решения практических задач, грамотно излагает ответ, но содержание и форма ответа имеют отельные неточности;
Оценка «удовлетворительно» - обучающийся знает и понимает основные положения учебного материала, но излагает его неполно, непоследовательно, допускает неточности в определении понятий, в применении знаний для решения практических задач не умеет доказательно обосновать свои суждения;
Оценка «неудовлетворительно» - обучающийся имеет разрозненные, бессистемные знания, не умеет выделять главное и второстепенное, допускает ошибки в определении понятий, искажает их смысл, беспорядочно и неуверенно излагает материал, не может применять знания для решения практических задач.


