Частное образовательное учреждение 
профессионального образования
«Ставропольский многопрофильный колледж»



МЕТОДИЧЕСКИЕ УКАЗАНИЯ
к лабораторным работам по дисциплине
«Разработка творческих рекламных решений»
для обучающихся по специальности 
42.02.01 Реклама









Ставрополь, 2024

 Методические указания составлены в соответствии с Федеральным государственным образовательным стандартом среднего профессионального образования по специальности 42.02.01 Реклама, утвержденного Приказом Министерства Просвещения Российской Федерации от 21.07.2023 г. № 552 и программой дисциплины «Разработка творческих рекламных решений».

Составитель: С.А.Трофименко, преподаватель











Рассмотрено и рекомендовано на заседании кафедры «Строительства и дизайна» Протокол № 5 от 15.01.2024 г.










ВВЕДЕНИЕ
Рабочая программа учебной дисциплины разработана в соответствии с ФГОС СПО по специальности 42.02.01 Реклама.
Основная цель методических указаний по дисциплине «Разработка творческих рекламных решений» - рассмотрение вопросов теории и методологии визуальных сообщений, и основных креативных решений творческих материалов на основных рекламных носителях.
Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих компетенций в соответствии с ФГОС СПО по данной специальности, а также личностных результатов:
Перечень общих компетенций
ОК 1. Выбирать способы решения задач профессиональной деятельности применительно к различным контекстам
ОК 2. Использовать современные средства поиска, анализа и интерпретации информации, и информационные технологии для выполнения задач профессиональной деятельности
ОК 3. Планировать и реализовывать собственное профессиональное и личностное развитие, предпринимательскую деятельность в профессиональной сфере, использовать знания по финансовой грамотности в различных жизненных ситуациях.
ОК 4. Эффективно взаимодействовать и работать в коллективе и команде
ОК 5. Осуществлять устную и письменную коммуникацию на государственном языке Российской Федерации с учетом особенностей социального и культурного контекста.
ОК 6. Проявлять гражданско-патриотическую позицию, демонстрировать осознанное поведение на основе традиционных общечеловеческих ценностей, в том числе с учетом гармонизации межнациональных и межрелигиозных отношений, применять стандарты антикоррупционного поведения
ОК 9. Пользоваться профессиональной документацией на государственном и иностранном языках
Перечень профессиональных компетенций
[bookmark: _Toc151972622][bookmark: _Toc151990867][bookmark: _Toc151991533]ПК 4.1. Разрабатывать творческие рекламные решения для достижения целей креативной стратегии рекламной/коммуникационной кампании
ПК 4.2. Разрабатывать творческие рекламные решение в целях тактического планирования рекламной коммуникационной компании
ПК 4.3. Проводить разработку и размещение рекламного контента для продвижения торговой марки/бренда/организации в сети Интернет
Перечень личностных результатов
ЛР 13 Выбирающий оптимальные способы решения профессиональных задач на основе уважения к заказчику, понимания его потребностей 
ЛР 17 Знающий порядок работы с локальными и глобальными телекоммуникационными системами, методы обработки информации с использованием современных технических средств коммуникации и связи
ЛР 18 Знающий и соблюдающий этические нормы поведения и основы делового имиджа Компании
ЛР 22 Вооруженный необходимыми профессиональными знаниями, выработавший умения и навыки трудовой деятельности, основ трудовой культуры 

	

















Содержание
Раздел 1. Система корпоративной идентичности в рекламной деятельности
Тема 1.1. Система корпоративной идентичности, ее основные функции и элементы
Лабораторная работа № 1. Разработка шрифтового логотипа и графического фирменного знака; формирование системы корпоративной идентичности; разработка комплекса носителей корпоративного стиля.
Вам предстоит разработать логотип для цветочного бутика «Гортензия» в трех основных видах: 
-графический, текстовый и комбинированный.
Соберите референсы к работе и сделайте по 3 наброска на каждый вид логотипа.
Раздел 2. Рекламное проектирование
Тема 2.1. Рекламное проектирование. Проектирование печатной рекламы. Проектирование рекламы в онлайн среде

Лабораторная работа № 1. Создание инсайта, разработка рекламного текста; создание ключевого визуального образа (Key visual); разработка комплекса рекламной продукции для продвижения нового товара на рынок.
По поставленным задачам требуется разработать рекламный текст и создать ключевой образ, а так же разработать комплекс рекламной продукции для цветочного бутика «Гортензия».
Задачи инсайта в рекламе
У инсайта в рекламе есть ряд задач, которые он должен решить, а именно:
· дать неожиданное, но долгожданное решение проблемы потребителей;
· позволить преодолеть трудности с использованием продукта;
· помочь покупателям взглянуть на товар/услугу под новым ракурсом;
· воплотить мечту клиента в реальность;
· выполнить стратегический план компании.

Тема 2.2. Проектирование печатной рекламы
Лабораторная работа № 2. Разработка комплекса POSM.
Вам предстоит разработать POS-материалы для цветочного бутика «Гортензия»:
Воблер, 
Соберите мудборд из различных картинок, которые позволят сформулировать первоначальное видение проекта. 




Тема 2.3. Проектирование рекламы в онлайн среде

Лабораторная работа № 3. Разработка комплекса рекламной продукции для продвижения в онлайн среде.
Вам предстоит разработать для цветочного бутика «Гортензия» комплекс рекламы для размещения ее в интернете.
1.Заанимировать уже созданный раннее логотип бутика;
2. Создать дизайн главной страницы сайта;
3. Создать рекламный баннер бутика.

Раздел 3.  Проектирование рекламного комплекса
Тема 3.1. Проектирование наружной рекламы
Лабораторная работа № 1. Разработка комплекса и серии креативной наружной рекламы.
Для цветочного бутика «Гортензия» вам предстоит разработать серию макетов наружной рекламы:
1. Бумажный постер для сити-лайта.
2. Штендер.

Тема 3.2. Проектирование транзитной рекламы

Лабораторная работа № 2. Разработка комплекса транзитной рекламы.
Вам предстоит разработать наклейки для фирменного автомобиля цветочного бутика «Гортензия». 
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Перечень рекомендуемых учебных изданий и дополнительной литературы
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