ЧАСТНОЕ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЕ УЧРЕЖДЕНИЕ
ПРОФЕССИОНАЛЬНОГО ОБРАЗОВАНИЯ
«СТАВРОПОЛЬСКИЙ МНОГОПРОФИЛЬНЫЙ КОЛЛЕДЖ»

	
РАССМОТРЕНО
на заседании кафедры «Строительства и дизайна»
Протокол № 5 от «15» января 2024 г.


	
УТВЕРЖДАЮ Директор 

__________Н.В. Кандаурова

«____» ____________ 2024 г.



КОНТРОЛЬНО-ИЗМЕРИТЕЛЬНЫЕ МАТЕРИАЛЫ К ПРОМЕЖУТОЧНОЙ АТТЕСТАЦИИ 


ФОРМА ПРОВЕДЕНИЯ –ЗАЧЕТ

Дисциплина: «Разработка творческих рекламных решений» 
Форма обучения: очная
Для студентов по специальности 42.02.01 Реклама







Разработчик: Трофименко С.А.





Ставрополь, 2024







1. Общее положение

Контрольно-измерительные материалы предназначены для контроля и оценки образовательных и профессиональных достижений обучающихся.
КИМ включают контрольные материалы для проведения промежуточной аттестации в форме зачета.

2. Результаты освоения дисциплины, подлежащие проверке

2.1. Общие компетенции
	Код
	Наименование общих компетенций

	ОК 01
	Выбирать способы решения задач профессиональной деятельности применительно к различным контекстам

	ОК 02
	Использовать современные средства поиска, анализа и интерпретации информации, и информационные технологии для выполнения задач профессиональной деятельности

	ОК 03
	Планировать и реализовывать собственное профессиональное и личностное развитие, предпринимательскую деятельность в профессиональной сфере, использовать знания по финансовой грамотности в различных жизненных ситуациях.

	ОК 04
	Эффективно взаимодействовать и работать в коллективе и команде

	ОК 05
	Осуществлять устную и письменную коммуникацию на государственном языке Российской Федерации с учетом особенностей социального и культурного контекста

	ОК 06
	Проявлять гражданско-патриотическую позицию, демонстрировать осознанное поведение на основе традиционных общечеловеческих ценностей, в том числе с учетом гармонизации межнациональных и межрелигиозных отношений, применять стандарты антикоррупционного поведения

	ОК 09
	Пользоваться профессиональной документацией на государственном и иностранном языках



2.2. Профессиональные компетенции 
	Код
	Наименование видов деятельности и профессиональных компетенций

	ВД 4
	Создание ключевых вербальных и визуальных сообщений и основных креативных решений и творческих материалов на основных рекламных носителях

	ПК 4.1
	Разрабатывать творческие рекламные решения для достижения целей креативной стратегии рекламной/коммуникационной кампании

	ПК 4.2
	Разрабатывать творческие рекламные решение в целях тактического планирования рекламной коммуникационной компании

	ПК 4.3
	Проводить разработку и размещение рекламного контента для продвижения торговой марки/бренда/организации в сети Интернет



[bookmark: _GoBack]2.3. Личностные результаты компетенции
	 Код
	Личностные результаты реализации программы воспитания

	ЛР 13
	Выбирающий оптимальные способы решения профессиональных задач на основе уважения к заказчику, понимания его потребностей 

	ЛР 17
	Знающий порядок работы с локальными и глобальными телекоммуникационными системами, методы обработки информации с использованием современных технических средств коммуникации и связи

	ЛР 18
	Знающий и соблюдающий этические нормы поведения и основы делового имиджа Компании

	ЛР 22
	Вооруженный необходимыми профессиональными знаниями, выработавший умения и навыки трудовой деятельности, основ трудовой культуры



2.4. Результаты освоения профессионального модуля обучающимся
	Владеть навыками
	· подбора и использования визуальных идей фотоизображений, рекламных проектов визуальной информации, идентификации и коммуникации, фото- и видеопроектов объекта рекламирования с учетом Уникального Торгового Предложения (УТП);
· поиска и подбора оригинального нейма и слогана;
· определения оригинальной идеи для рекламной кампании;
· подбора и использования визуальных идей фотоизображений, рекламных проектов визуальной информации, идентификации и коммуникации, фото- и видеопроектов объекта рекламирования с учетом инсайта для РК;
· оформления текстовых и графических документов;
· оформление рекламных носителей, в том числе текстовых и графических;
· создания визуальных идей фотоизображений, рекламных проектов визуальной информации, идентификации и коммуникации, фото- и видеопроектов объекта рекламирования с учетом, поставленных задач в области рекламы.

	Уметь
	· использовать поисковые системы интернета
· использовать технологии поисково-контекстной рекламы и их системы размещения;
· определять эффективные УТП (уникальные торговые предложения) и офферы;
· доводить информацию заказчика до ЦА;
· использовать методы и способы привлечения пользователей в интернет-сообщество;
· использовать специальные методы и сервисы повышения обратной связи с ЦА;
· проверять рекламные материалы на уникальность / оригинальность;
· использовать специальные профессиональные сервисы для оценки эффективности рекламы в интернете;
· создавать и обрабатывать графические и текстовые материалы с использованием программных средств, облачных и сетевых технологий;
· конвертировать файлы в нужные форматы;
· использовать сетевые средства проверки текстовых материалов на оригинальность и антиплагиат;
· размещать рекламные материалы в социальных медиа;
· подбирать визуальные и текстовые материалы в социальных сетях и на сайте объекта рекламирования для интернет-продвижения;
· представлять разработанные макеты рекламных носителей в виде наглядных и достоверных мокапов;
· обеспечивать качественное функционирования сайта;
· писать оригинальные и качественные рекламные тексты, в том числе и для веб-сайтов;
· создавать графические материалы рекламного характера;
· находить идеи и предложения для усиления воздействия рекламной кампании на ЦА;
· разрабатывать концепт дизайна и первичной визуализации, представляя их в виде мудборда или референсов;
· составлять тексты информационных, нативных и иных сообщений для размещения в социальных медиа;
· создавать оригинальные, современные по стилю сайты;
· разрабатывать креативные и качественные макеты рекламных и информационных носителей, в том числе инфографику;
· использовать приемы внутренней и внешней оптимизации сайтов;
· повышать информационную наглядность сайтов;
· создавать качественные макеты иллюстраций для публикации в социальных сетях.

	Знать
	· виды и инструменты маркетинговых коммуникаций;
· отраслевую терминологию;
· требования к визуальным и текстовым материалам в социальных сетях и на сайте объекта рекламирования для обеспечения максимальной коммуникации с аудиторией;
· технологии воздействия на аудиторию при с применением визуальных и текстовых материалов в социальные сети и на сайте объекта рекламирования в соответствии поставленным задачам;
· важность учета пожеланий заказчика при планировании рекламной кампании;
· программное обеспечение, необходимое для макетирования рекламных носителей;
· возможности интернет-ресурсов для макетирования рекламных носителей;
· виды сайтов, их возможности и варианты применения;
· требования к качественному функционированию сайтов;
· технические средства создания визуального контента;
· возможности и ресурсы для макетирования рекламных носителей;
· структуру брифа и требования к нему;
· важность учета пожеланий заказчика при разработке фирменного дизайна и элементов фирменного стиля;
· важность учета пожеланий заказчика при разработке рекламных носителей;
· требования к электронной презентации для обеспечения максимальной коммуникации с аудиторией;
· технологии воздействия на аудиторию при проведении презентаций и защит проектов.



Таблица 1
	Код и наименование компетенции
	Показатели освоения компетенции

	[bookmark: _Toc151972622][bookmark: _Toc151990867][bookmark: _Toc151991533]ПК 4.1. Разрабатывать творческие рекламные решения для достижения целей креативной стратегии рекламной/коммуникационной кампании
	Оценка методов и способов проведения предпроектного анализа при разработке дизайн-проекта

	ПК 4.2. Разрабатывать творческие рекламные решение в целях тактического планирования рекламной коммуникационной компании
	Оценка способов и методов дизайнерского проектирования с учетом современных дизайнерских тенденций

	ПК 4.3. Проводить разработку и размещение рекламного контента для продвижения торговой марки/бренда/организации в сети Интернет
	Оценка методов и способов произведения расчетов при технико-экономическом обосновании дизайн-проекта



Таблица 2
	Код и формулировка компетенции
	Показатели оценки результата

	ОК 1. Выбирать способы решения задач профессиональной деятельности применительно к различным контекстам
	Оценка методов и способов решения профессиональных задач в процессе выполнения заданий

	ОК 2. Использовать современные средства поиска, анализа и интерпретации информации, и информационные технологии для выполнения задач профессиональной деятельности
	Оценка способов выбора типовых методов при выполнении профессиональных задач
Оценка методов и способов эффективности, качества при выполнении профессиональных задач

	ОК 3. Планировать и реализовывать собственное профессиональное и личностное развитие, предпринимательскую деятельность в профессиональной сфере, использовать знания по финансовой грамотности в различных жизненных ситуациях
	Оценка методов и способов решения профессиональных задач в процессе выполнения заданий во время выполнения поставленных заданий

	ОК 4. Эффективно взаимодействовать и работать в коллективе и команде
	Оценка методов и способов поиска и использования информации, необходимой для эффективного выполнения профессиональных задач, профессионального и личностного развития во время выполнения поставленных заданий

	ОК 5. Осуществлять устную и письменную коммуникацию на государственном языке Российской Федерации с учетом особенностей социального и культурного контекста
	Оценка методов и способов использования информационно-коммуникационных технологий в профессиональной деятельности во время выполнения поставленных заданий

	ОК 6. Проявлять гражданско-патриотическую позицию, демонстрировать осознанное поведение на основе традиционных общечеловеческих ценностей, в том числе с учетом гармонизации межнациональных и межрелигиозных отношений, применять стандарты антикоррупционного поведения
	Оценка работы в коллективе и команде, эффективного общения с коллегами, руководством, потребителями во время выполнения поставленных заданий

	ОК 9. Пользоваться профессиональной документацией на государственном и иностранном языках
	Оценка методов и способов решения профессиональных задач в процессе выполнения заданий



3. Измерительные матьериалы для оценивания результатов освоения учебной дисциплины
3.1. Задания для проведения зачета
Форма зачета-  устная по вопросам

Вопросы к зачету

1. Что такое айдентика и за что она отвечает 
2. Что такое корпоративная идентичность
3. Кто такие конкуренты
4. Чем айдентика отличается от фирменного стиля
5. Что включает в себя фирменный стиль
6. Что представляет собой логотип
7. Что такое маскоты и как их используют в брендинге
8. Приведите примеры современных маскотов
9.  Какие два основных вида айдентики существуют
10. Кто такая целевая аудитория
11. На каких носителях можно демонстрировать айдентику
12. Что такое логобук
13. Что такое паттерн
14. Что можно отнести к сувенирной продукции
15. Что можно отнести к рекламной продукции
16. Что можно отнести к деловой продукции
17. Какие бывают формы визуальной коммуникации 
18. Что такое редизайн
19. Что такое стилизация изображения
20. Где можно применить стилизованное изображение
21. Что такое капитал бренда
22. Что такое рекламный продукт
23. Что такое рекламная идея
24. Что такое ключевой визуал, или Key Visual (KV)
25. Кто такой копирайтер
26. Что то такое копирайтинг
27. Какова сущность рекламного текста
28. Перечислите виды рекламных текстов
29. Какие четыре структурных элемента выделяют в хорошем рекламном тексте
30. Что такое тропы в рекламном тексте


