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Общие положения 

Результатом освоения профессионального модуля является готовность 

обучающегося к выполнению вида профессиональной деятельности ПМ.02. 

Разработка и осуществление стратегического и тактического планирования 

рекламных и коммуникационных кампаний, акций и мероприятий 

Формой аттестации по профессиональному модулю является экзамен 

(квалификационный). 

Итогом этого экзамена является однозначное решение: «вид 

профессиональной деятельности освоен (с оценкой) / не освоен». 

 

1. Результаты освоения модуля, подлежащие проверке 

1.1. Профессиональные и общие компетенции: 

ПК 2.1. Проводить стратегическое и тактическое планирование рекламных и 

коммуникационных кампаний, акций и мероприятий. 

ПК 2.2. Предъявлять результаты стратегического и тактического 

планирования рекламных и коммуникационных кампаний, акций и мероприятий в 

установленных форматах. 

ОК 01. Выбирать способы решения задач профессиональной деятельности 

применительно к различным контекстам; 

ОК 02. Использовать современные средства поиска, анализа и интерпретации 

информации и информационные технологии для 

выполнения задач профессиональной деятельности; 

ОК 03. Планировать и реализовывать собственное профессиональное и 

личностное развитие, предпринимательскую деятельность в профессиональной 

сфере, использовать знания по правовой и финансовой грамотности в различных 

жизненных ситуациях; 

ОК 04. Эффективно взаимодействовать и работать в коллективе и команде; 

ОК 05. Осуществлять устную и письменную коммуникацию на 

государственном языке Российской Федерации с учетом особенностей социального 

и культурного контекста; 



ОК 07. Содействовать сохранению окружающей среды, ресурсосбережению, 

применять знания об изменении климата, принципы бережливого производства, 

эффективно действовать в чрезвычайных ситуациях; 

ОК 09. Пользоваться профессиональной документацией на государственном и 

иностранном языках. 

1.2. Личностные результаты: 

ЛР 2. Проявляющий активную гражданскую позицию, демонстрирующий 

приверженность принципам честности, порядочности, открытости, экономически 

активный и участвующий в студенческом и территориальном самоуправлении, в том 

числе на условиях добровольчества, продуктивно взаимодействующий и 

участвующий в деятельности общественных организаций. 

ЛР 13. Мотивированный на постоянный профессиональный рост. 

ЛР 14 Стремящийся к самообразованию, самосовершенствованию и 

творческой реализации. 

ЛР 15 Использующий информационные технологии в профессиональной 

деятельности; 

ЛР 28 Использующий основные принципы работы организации в условиях 

рыночной экономики; 

ЛР 30 Умеющий осуществлять поиск различных решений при создании 

рекламного продукта; 

ЛР 31 Умеющий выбора и использования инструмента, оборудования и 

основных изобразительных средств и материалов при исполнении рекламного 

продукта 

 

Сформированность компетенций (в т. ч. частичная для общих) может быть 

подтверждена как изолированно, так и комплексно. В ходе экзамена 

(квалификационного) предпочтение следует отдавать комплексной оценке. 

Показатели сформированности следует указывать для каждой компетенции из 

перечня. 

 



Таблица 1 

Профессиональные компетенции Показатели оценки результата 

ПК 2.1. Проводить стратегическое и 

тактическое планирование рекламных и 

коммуникационных кампаний, акций и 

мероприятий. 

Практический опыт: Планирования системы 

маркетинговых коммуникаций 

Умения:  

- Определять ключевые цели рекламной кампании 

- Формулировать задачи рекламной кампании исходя из 

целей РК 

- Осуществлять выбор форм, каналов и методов рекламного 

продвижения 

- Определять конкретные носители рекламы и их 

оптимальное сочетание 

- Определять и варьировать способы и каналы продвижения 

изделия, услуги, торговой марки 

- Определять бюджет РК исходя из поставленных целей и 

задач 

- - Определять и варьировать комбинацию основных 

каналов информирования ЦА (целевой аудитории) 

- Определять эффективность хода РК и осуществлять его 

коррекцию для достижения максимальной эффективности; 

- учитывать мнение заказчика при планировании РК; 

- использовать современные приемы и технологии 

проведения и управления системой маркетинговых 

коммуникаций. 

Знания:  

- методики рекламного планирования;  

- инструментов рекламного планирования;  

-  систему маркетинговых коммуникаций;  

- виды и инструменты маркетинговых коммуникаций 

- принципы выбора каналов коммуникации; 

- аудиторию различных средств рекламы; 

- отраслевую терминологию; 

- формы и методы работы с аудиторией, мотивации труда; 

- технологии воздействия на аудиторию в системе 

маркетинговых коммуникаций; 

- принципы стратегического и оперативного планирования 

РК; 

- виды запросов пользователей в поисковых системах 

интернета 

- особенности размещения контекстно-медийных 

объявлений в интернете; 

- принципы функционирования современных социальных 

медиа; 

- виды и инструменты маркетинговых коммуникаций; 

- важность учета пожеланий заказчика при планировании 

рекламной кампании; 

- важность учета пожеланий заказчика при разработке 

системы маркетинговых коммуникаций и определении 

рекламных носителей. 

ПК 2.2. Предъявлять результаты 

стратегического и тактического 

планирования рекламных и 

коммуникационных кампаний, акций и 

Практический опыт:  

- разработки стратегии маркетинговых коммуникаций. 

Умения:  

- составлять полнофункциональные брифы на РК с учетом 

результатов анализа рынка и конкурентной среды; 

- разрабатывать стратегию маркетинговых коммуникаций 

продвижения на рынке торговой марки, товаров, услуг; 



мероприятий в установленных 

форматах. 

- создавать план РК с учетом поставленных целей и задач; 

- осуществлять медиапланирование; 

- определять и обеспечивать максимальные KPI в пределах 

рекламного бюджета; 

- эффективно настраивать рекламную кампанию для 

достижения максимальных KPI; 

- осуществлять руководство ходом проведения рекламных 

кампаний; 

- преобразовывать требования заказчика в бриф; 

- доводить информацию заказчика до ЦА; 

- использовать методы и способы привлечения 

пользователей к рекламной кампании; 

- уметь организовывать и уверенно проводить рекламные 

мероприятия; 

- использовать приемы привлечения внимания к рекламным 

мероприятиям; 

- использовать приемы управления аудиторией и ее 

вниманием при проведении рекламных мероприятий. 

Знания:  

- важность учета пожеланий заказчика при разработке при 

планировании коммуникационных каналов и разработке 

творческих стратегий и рекламных носителей; 

- логику и структуру плана рекламной кампании; 

- логику и структуру медиаплана; 

- структуру брифа и требования к нему; 

- важность определения оригинальной идеи для 

рекламной кампании. 

Таблица 2 

Общие компетенции Показатели оценки результата 
ОК 01. Выбирать способы решения 

задач профессиональной деятельности 

применительно к различным 

контекстам; 

Умения: 

распознавать задачу и/или проблему  

в профессиональном и/или социальном контексте 

анализировать задачу и/или проблему и выделять её 

составные части 

определять этапы решения задачи 

выявлять и эффективно искать информацию, необходимую 

для решения задачи и/или проблемы 

составлять план действия 

определять необходимые ресурсы 

владеть актуальными методами работы  

в профессиональной и смежных сферах 

реализовывать составленный план 

оценивать результат и последствия своих действий 

(самостоятельно или с помощью наставника) 

Знания: 

актуальный профессиональный и социальный контекст, в 

котором приходится работать и жить 

основные источники информации и ресурсы для решения 

задач и проблем в профессиональном и/или социальном 

контексте 

алгоритмы выполнения работ  

в профессиональной и смежных областях 

методы работы в профессиональной и смежных сферах 

структуру плана для решения задач 

порядок оценки результатов решения задач 

профессиональной деятельности 



ОК 02. Использовать современные 

средства поиска, анализа и 

интерпретации информации и 

информационные технологии для 

выполнения задач профессиональной 

деятельности; 

 

Умения: 

определять задачи для поиска информации 

определять необходимые источники информации 

планировать процесс поиска 

структурировать получаемую информацию 

выделять наиболее значимое в перечне информации 

оценивать практическую значимость результатов поиска 

оформлять результаты поиска, применять средства 

информационных технологий для решения 

профессиональных задач 

использовать современное программное обеспечение 

использовать различные цифровые средства для решения 

профессиональных задач 

Знания: 

номенклатура информационных источников, применяемых 

в профессиональной деятельности 

приемы структурирования информации 

формат оформления результатов поиска информации, 

современные средства и устройства информатизации 

порядок их применения и программное обеспечение 

в профессиональной деятельности в том числе с 

использованием цифровых средств 

ОК 03. Планировать и реализовывать 

собственное профессиональное и 

личностное развитие, 

предпринимательскую деятельность в 

профессиональной сфере, использовать 

знания по правовой и финансовой 

грамотности в различных жизненных 

ситуациях; 

Умения: 

определять актуальность нормативно-правовой 

документации в профессиональной деятельности 

применять современную научную профессиональную 

терминологию 

определять и выстраивать траектории профессионального 

развития и самообразования 

выявлять достоинства и недостатки коммерческой идеи 

презентовать идеи открытия собственного дела в 

профессиональной деятельности; оформлять бизнес-план 

рассчитывать размеры выплат по процентным ставкам 

кредитования 

определять инвестиционную привлекательность 

коммерческих идей в рамках профессиональной 

деятельности 

презентовать бизнес-идею 

определять источники финансирования 

Знания: 

содержание актуальной нормативно-правовой 

документации 

современная научная и профессиональная терминология 

возможные траектории профессионального развития и 

самообразования 

основы предпринимательской деятельности; основы 

финансовой грамотности 

правила разработки бизнес-планов 

порядок выстраивания презентации 

кредитные банковские продукты 

ОК 04. Эффективно взаимодействовать 

и работать в коллективе и команде; 

 

Умения: 

организовывать работу коллектива  

и команды 

взаимодействовать с коллегами, руководством, клиентами в 

ходе профессиональной деятельности 

Знания: 

психологические основы деятельности коллектива, 



психологические особенности личности 

основы проектной деятельности 

ОК 05. Осуществлять устную и 

письменную коммуникацию на 

государственном языке Российской 

Федерации с учетом особенностей 

социального и культурного контекста; 

 

Умения: 

грамотно излагать свои мысли и оформлять документы по 

профессиональной тематике на государственном языке, 

проявлять толерантность в рабочем коллективе 

Знания: 

особенности социального и культурного контекста;  

правила оформления документов  

и построения устных сообщений 

ОК 07. Содействовать сохранению 

окружающей среды, 

ресурсосбережению, применять знания 

об изменении климата, принципы 

бережливого производства, эффективно 

действовать в чрезвычайных ситуациях; 

 

Умения: 

соблюдать нормы экологической безопасности;  

определять направления ресурсосбережения  

в рамках профессиональной деятельности  

по специальности, осуществлять работу с соблюдением 

принципов бережливого производства 

организовывать профессиональную деятельность с учетом 

знаний об изменении климатических условий региона 

Знания: 

правила экологической безопасности при ведении 

профессиональной деятельности 

основные ресурсы, задействованные  

в профессиональной деятельности 

пути обеспечения ресурсосбережения 

принципы бережливого производства 

основные направления изменения климатических условий 

региона 

ОК 09. Пользоваться профессиональной 

документацией на государственном и 

иностранном языках. 

 

Умения: 

понимать общий смысл четко произнесенных высказываний 

на известные темы (профессиональные и бытовые), 

понимать тексты на базовые профессиональные темы 

участвовать в диалогах на знакомые общие  

и профессиональные темы 

строить простые высказывания о себе и о своей 

профессиональной деятельности 

кратко обосновывать и объяснять свои действия (текущие и 

планируемые) 

писать простые связные сообщения на знакомые или 

интересующие профессиональные темы 

Знания: 

правила построения простых и сложных предложений на 

профессиональные темы 

основные общеупотребительные глаголы (бытовая и 

профессиональная лексика) 

лексический минимум, относящийся к описанию предметов, 

средств и процессов профессиональной деятельности 

особенности произношения 

правила чтения текстов профессиональной направленности 

1.2. Иметь практический опыт – уметь – знать  

С целью овладения указанным видом профессиональной деятельности и 

соответствующими профессиональными компетенциями обучающийся в ходе 

освоения профессионального модуля должен: 



иметь практический опыт: 

- Планирования системы маркетинговых коммуникаций 

- Разработкистратегии маркетинговых коммуникаций; 

уметь: 

− определять бизнес-цели заказчика, маркетинговые цели заказчика, 

коммуникационные цели рекламной/коммуникационной кампании;  

− определять и формулировать цели рекламной/коммуникационной кампании; 

 − определять и формулировать задачи рекламной/коммуникационной 

кампании;  

− уметь составлять активационный план коммуникационной стратегии, 

бюджет и медиаплан рекламной/коммуникационной кампании;  

− составлять брифы, необходимые для стратегического планирования 

рекламных и коммуникационных кампаний; 

 − пользоваться профессиональным глоссарием.; 

знать: 

- систему маркетинговых коммуникаций;  

- инструменты маркетинговых 

коммуникаций;  

- методику стратегического планирования рекламных и коммуникационных 

кампаний;  

- виды стратегий: бизнес-стратегию, маркетинговую стратегию, 

коммуникационную стратегию, медиа стратегию; способы и приемы коммуникации 

с заказчиком в процессе брифования;  

- систему брифов в стратегическом и тактическом планировании рекламных и 

коммуникационных кампаний, акций и мероприятий; - логику и структуру плана 

активации коммуникационной стратегии;  

- логику и структуру медиаплана; методы и способы поиска рекламной идеи;  

- методы и способы бюджетирования, и способы оценки эффективности 

рекламных и коммуникационных кампаний, акций и мероприятий; 

- профессиональный глоссарий. 

 



2. Оценка освоения теоретического курса профессионального модуля 

2.1. Общие положения 

Основной целью оценки теоретического курса профессионального модуля является 

оценка умений и знаний. 

Оценка теоретического курса профессионального модуля осуществляется с 

использованием следующих форм и методов контроля: Тестирование, самостоятельные 

работы, доклады, рефераты по междисциплинарному курсу. Экзамен квалификационный 

по профессиональному модулю. 

 

2.2. Типовые задания для оценки освоения МДК  

2.2.1. Типовые задания для оценки освоения МДК 02.01: 

Перечень теоретических вопросов: 
 

 

Практические задания 

 



 

2.2.2. Типовые задания для оценки освоения МДК 02.02: 

 

Перечень теоретических вопросов: 

1. Понятие рекламного продукта 

2. Виды рекламных продуктов: продукты творческого труда, 

внешняя визуализация, концепция, технологические аспекты, 

организационно- управленческие аспекты, услуги по размещению 

рекламы 

3. Рекламные тексты по методу 5W 

4. Понятие креативной концепции 

5. Маркетинговое планирование, планирование рекламы и 

проектирование рекламного продукта: уникальное торговое предложение, 

целевая аудитория, SWOT анализ 

6. Контроль рекламной деятельности: цели, уровни, виды.  

7. . Сходство и различие между стратегическим и тактическим 

контролем рекламы.  

8. . Прокомментируйте утверждение: "Оценка эффективности рекламы 

– самая сложная проблема теории и практики рекламы".  

9. . Назовите основные процедуры посттестирования. Укажите их 

достоинства и недостатки 

10. Организация рекламного процесса: его структура и участники.  

11. Разработайте концепцию корпоративного календаря МЧС РФ исходя 

из специфики определения целевой психологической установки у получателей 

рекламного обращения.  

12. Разработайте концепцию корпоративного календаря детского 

образовательного дошкольного центра исходя из специфики определения 

целевой психологической установки у получателей рекламного обращения.  

13. Разработайте концепцию использования POS-материалов в местах 

продаж строительных материалов.  

14.  Разработайте концепцию использования POS-материалов в частном 

физиотерапевтическом центре.  

15. Разработайте концепцию «нестандартного решения» для рекламы 

градусника для измерения температуры тела кошек.  

16. Разработайте концепцию «нестандартного решения» для рекламы 

средства для мытья полов.  

17. Разработайте концепцию «нестандартного решения» для рекламы 

мультиварки.  

18. Разработайте концепцию «нестандартного решения» для рекламы 

интернет портала «Школьная библиотека».  

19. . Разработайте проект концепции социальной рекламы здорового 

образа жизни.  

20. Разработайте проект концепции социальной рекламы контрактной 

службы в армии. 



 

Практические задания 

Задание: Разработка рекламной кампании на примере собственного 

продукта: 

1. Название компании 

2. Целевая аудитория 

3. УТП (Уникальное торговое предложение) 

4. Рекламное обращение 

5. Key visual (ключевой рекламный образ) 

6. SWOT анализ 

7. Концепция продвижения 

 



БИЛЕТЫ К ЭКЗАМЕНУ ПО ПМ-02  

 


